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Arama motorlarinin gelirlerindeki artig
gozle goriinlir bir oranda yiikselmistir.
Bunlarin en giigliisii hi¢ siiphesiz Google’dir.
2007 yiinda sadece ABD’de elde edilen
gelirin 6,3 milyar $ olmasi beklenmektedir.
ABD’de internet gelirlerinin 20 milyar $
oldugunu diisiiniirsek, bu gelirin yaklasin %
25’1 Google tarafindan elde edilmektedir.

Tablo 1: Internet'te En fazla Kullamlan 4
Arama Motoru ve 2004 — 2007 Arasi Gelirleri

(milyon)

Google yiiksek kazanci hig¢ siiphesiz, hizli
yiikselisinin katmis oldugu giicline baghdir.
Yine bu yiikseliste kurulan giiclii yaymci ve
reklamc1  iliskileri de, bu  yiikselisi
perginlemistir.  Google internete, kendini
pazarlamak isteyen, reklam vermek isteyen en
glicli ve zengin olandan kiiciik biitcelilere
kadar bir c¢ok yatrimc1 ile dogrudan
calismaktadir.

Google yeni gelir beklentisi olarak
odaklandigi kisim hig stiphesiz internet video
reklamcihigidir. Marka  pazarlamacilarmin
video reklamciligma gosterdikleri ilgi gittikce
artmaktadir ve Oniimiizdeki bes yil iginde
ayrilacak biitgeler olduk¢a fazla olmasi
beklenmektedir.

Tablo 2: Internet Video 2001 — 2010
Aras1 Gelirleri (milyon)

Gelirler
2001 40 $
2002 55%
2003 859

2004 135§
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2005 225§
2006 410 $
2007 775 $
2008 1,300 $
2009 2,000 $
2010 2,900 §

Kaynak: eMarketer, Ekim 2006

Internet  Video gelirlerinde hizli artis
stirerken bu artisgin genel reklam biitcesine
yansimast ve buna bagl hizli yiikselisin
olusmasi kacmilmadir. Yapilan arastirmalara
gore 2007 yili sonunda 20 milyar $’a ulasacak
toplam reklam gelirinin 2011 yilinda 36,5
milyar $’a ylikselmesi beklenmektedir.

Tablo 3: ABD Internet Toplam
Reklam Gelirler, 2002 — 2011 (milyar)

Gelirler
2002 6,08%
2003 73 %
2004 9,6 §
2005 12,59%
2006 16,4 %
2007 1958
2008 238 8%
2009 28,1$
2010 323598
2011 36,5 %

Kaynak: eMarketer, Subat 2007

AOL ile MSN arasinda siiregelen reklam
hizmet kapismasi, Google’a ayr1 bir
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endiistri yaratmasina yon ¢izdi. Arama
degerlendirmelerinin yiikselmesine ¢6ziim
ortaklar ile ilerlemeyi akil eden Google,
rakiplerinin oniline gegmeyi basardi.

1. Bityiikler daha da biiyiimede

Internet’te her ne kadar belirli yogun
iretimlerin alternatif olusturamamasindan
kaynakli olarak portallagma’da
azalmalardan bahsedilse de, 2006 yilinda,
4 biiylik arama motoru olan Yahoo!, AOL,
MSN ve Google’in yillik reklam gelirleri,
internette  harcanan  toplam  reklam
gelirlerinin % 57,4’tini olusturmaktadir.
Bu oranin 2007 yili sonunda % 66,6’a
ulasacagi sanilmaktadir.

Tablo 4: En Cok kullamilan 4 Arama
Motorunun Internet Reklam Gelir Yiizdeleri,
2004 — 2007

Tiim bu yiikselis siirerken dnemli bir
artig ise Google’in diger 3 arama motoruna
oranla 2006 yilindan itibaren etkili yiikseligidir.
2007 yilinda Arama motorlarindan elde edilen
toplam gelirin yarisim elde eden Google’in
takip eden yillarda ¢ok fazla oranlara da
cikmast beklenmektedir. Tabii ki bunda en
biiyiik etkenlerden biri internete yeni isman
genglerin duydugu ilk isim olmasidir. Google
haricindeki diger 3 arama motoru 10 yasimni
doldurmus  olmalarina  karsiik  belirli
doyumsalligi yasamis buna bagh olarak
teknolojik gelisime ve geng nesli yakalamada
yeterli duyarlilik gdsterememistir.

Tablo 51 En Cok kullamlan 4 Arama
Motorunun Internet Reklam Gelir Artis
Yiizdeleri, 2004 — 2007

2005 yilinda % 90 yiikselis gosteren
Google ve diger 3 arama motorunun
gelirlerinin ortalamasi, toplam internet reklam
gelirinin % 30 unu olusturmustur. 2006 yilinda
Google reklam gelirlerinde hizh yiikselisini %
70’e yakin bir oranla siirdiiriirken, yine 4
arama motorunun gelir ortalamasi % 30’u
gecememistir. Ancak 2007 yilmin baginda
yapilan degerlendirmeler daha 3 ay i¢inde %

18,9 orammna ulastigini gostermektedir. Bu
oranmin yil sonunda % 40’a varmasi
beklenmektedir.

2. Arama Motorlar ve Gelirler

Basta internetten elde dilen gelirlerde
arama motorlarinda elde edilen reklam gelirleri
pek biiylik oranlarda olmasa da 2006-2007
yillarm  toplam  gelirin = %  42’sini
olusturmaktadir. Bu rakam her y1l artmaktadir
ve 2011 yilinda bu rakamin % 45’1 bulmasi
beklenmektedir. AlisVerisX.com E-Ticaret
Sistemi, web tabanli ve kolay kullamlir bir
yonetim arayiiziine sahiptir. Olgeklenebilir
kategori ve tirlin yapisi sayesinde her sektoriin
ihtiyaclarmi karsilayabilecek bir platformdur.
Gerek igerdigi 6zellikler gerekse teknolojisi ve
altyapistyla e-ticaret i¢in ideal bir ¢oziimdiir.
Ayrica ihtiyaglariniz dogrultusunda size ozel
modiiller gelistirilebilmektedir.

Tablo 6: Arama Motorlarinda Elde
Edilen internet Reklam Gelirlerinin
Toplam Reklam Gelirlerine Orant

Reklam Gelir

Oranm
2000 % 1,3
2001 % 4,2
2002 % 15,4
2003 % 35,0
2004 % 40,0
2005 % 41,0
2006 % 42,2
2007 % 42,8
2008 % 43,0
2009 % 43,5
2010 % 44,0
2011 % 44,3

Kaynak: eMarketer, Nisan 2007

Hizli bir artiy olmamasinda en biiyiik
neden, Google’in arama motoru igin
gelistirmis oldugu bir siirii yeniliklerin yaninda
toplam  internet  mecrasindaki  reklam



cesitliliginde de ¢ok fazla gelisim gosterilebilir.
Buda aramam motorlarinda biiyiik olmamakla
birlikte emin adimla yiikselis olacagm
gostermektedir.

Sadece aramam motorlarindan elde edilen
gelirler degil internet mecrasindaki tim
gelirlere  baktigimizda 2007 yili sonunda
toplam reklam gelirinin 14 milyar dolar
gecmesi beklenmektedir. Bu rakamm 2011
yilnda 22  milyar dolara  ulagmasi
beklenmektedir.

Tablo 7: Arama Motorlarinda Elde
Edilen Toplam Internet Reklam Geliri
(milyon)

Toplam Reklam

Geliri
2000 108,5 $
2001 298,7 §
2002 2.5435§
2003 3.850,4 $
2004 5,142,2' %
2005 8.287,59%
2006 11.378,4 §
2007 14.212,0 §
2008 16.151,3 §
2009 18.223,5 %
2010 20.212,0 $
2011 22.151,3 %

Kaynak: eMarketer, Nisan 2007

Arama Motoru Profesyonel
Organizasyonunun (SEMPO), yapmis oldugu
aciklamaya gore sirketlerin % 35’1 reklam
verirken interneti de kullanmayi tercih ediyor.
Bu oranda Google’n aldig1 yiizdenin oldukga
yiiklii oldugu da dikkat cekmektedir. Ciinkii
kullanicilara kendi ara yiizleri ile kendi miktar
ve kullamim secenekleri sunan bir reklam
olusturma sistemi ile dogrudan miisteri ile
baglanti kurma stratejisi  ile  Google
bilinirliligini oldukga arttirmustr.

Tablo 8: Arama Motorlarinda En Cok
Kullanilan Alt Alan Adlan & Yiizdeleri,
2006

Yiizde
AOL (www.aol.com)
screenname.aol.com % 32,4
my.screenname.aol.com % 32,4
webmail.aol.com % 18,7
registration.aol.com % 16,2
search.aol.com % 14,6
Google
(www.google.com)
images.google.com % 22,6
video.google.com % 5,8
maps.google.com % 5,5
mail.google.com % 4,8
news.google.com % 3,9
MSN (www.msn.com)
hotmail.msn.com % 49,6
msnbc.msn.com % 11,1
search.msn.com % 8,5
moneycentral.msn.com % 4,4
sea.search.msn.com % 4,2
Yahoo!
(www.yahoo.com)
mail.yahoo.com % 67,9
login.yahoo.com % 60,4
address.mail.yahoo.com % 15,3
search.yahoo.com % 13,7
edit.yahoo.com % 11,5

Kaynak: Quantcast, Ocak 2007

Google her ne kadar arama kisminda
en fazla kullanilir halde olsa da, internet
kullanicilarmda  olugsan  gliven  tabanli
aligkanliklan, kullanicilart e-mail gibi, isim
arama yada borsa hakkinda bilgi almak igin
gene ahismis oldugu araclarm  disina
cikarmiyor. MSN’de arama Google kadar
yiiksek olmasa da, Hotmail’i kullanarak agilan
e-mail hesaplar1 oldukca fazla bilinirligi olup
kullanilan bir yapidadir. Aym farklihk



Google’dan  daha evvel baglamis olan
Yahoo!’da da goriilmektedir.

4. Google’m Arama Motorlarina Kattig
Yeni Boyut Video

Internet’in bir sonraki kusag1 olan internet
TV ve internet TV reklamciligimin baglangici
olarak videolar gosterilmektedir. Bunun en
biiyiik isimlerinden biri hi¢ stiphesiz Google’n
satin almis oldugu YouTube’tir. Bu hamleyi
yaparak Google internet videoculugu aramada
digerlerine karst bir adim One gegmis
durumdadir. Ciinkii gelecek bunda yattigindan
ileriye doniik olarak buna bagli aramalar daha
fazla olacaktir.

Tablo 9: Video Arama i¢in En Cok
Kullanilan Arama Motorlar1 &
Yiizdeleri, 2006

Yiizde
YouTube % 43,5
Google Video % 26,5
MSN Video % 24,5
Yahoo! Video % 22,0
AOL % 13,5
Digerleri % 17,5

Kaynak: Piper Jaffray & Co., Ocak
2007

Hem Google hem de satin almis
oldugu YouTube, internet video aramada diger
arama motorlarindan olduk¢a fazla veri
toplay1p hizmet verebilir hale gelmistir.



