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OZET

Mevcut  toplumsal  iliskileri  olumlu  yénde
doniistiirebilecek  benzersiz ~ ozelliklere sahip  bir
teknoloji olan internet, ozellikle haber kalitesi ve
cesitliligiyle ilgili pek ¢ok sorunun yasandigi
Tiirkiye 'nin geleneksel medya ortamimin alternatifini
olusturabilecek énemli imkanlar sunmaktadir. Bu
calisma, internetteki spor medyasimin onemli bir
bileseni olan spor siteleri oOrneginde, soz konusu
imkanlarin ~ hayata  gecirilip  gegirilemedigini
arastirmaktadw. Bu amacla, spor sitelerinin, interneti
geleneksel medyalardan aywran etkilesim, hipermetin
ve ¢okluortam gibi temel ozellikleri ne derece etkin
kullandiklar: sorgulanmakta ve bu sitelerde yer alan

haberler ve kése yazilart  incelemeye  tabi
tutulmaktadir.
Anahtar Kelimeler: internet, internet

gazeteciligi, spor medyasi, spor siteleri

1. GIRIS

Tiirkiye’nin internetle tanigmasi, iilkenin siyasal ve
ekonomik yapisiyla birlikte medya ortamindaki koklii
degisimin de ivme kazandig yillara rastlamaktadir. Bu
dénemde, medya dis1 holdinglerin biiyiik yatirimlarla
medya sektoriine girmeleri, geleneksel medya
sahipligi yapisinda 6nemli bir degisime yol agmistir.
Tiirkiye’deki  medya kuruluslarinin ~ biiyiik  bir
boliimiiniin birkag medya grubunun miilkiyeti ve
kontrolii altina girmesiyle birlikte, medyada haber
kalitesi ve g¢esitliligi, cokseslilik, basin ozgiirligi,
medya calisanlarinin sosyal hak ve ozgiirliikleri gibi

bir dizi alanda Onemli sorunlar yasanmaya
baslanmustir.
Tiirkiye’de haber kalitesi ve gesitliligiyle ilgili

sorunlarin ¢okea, belki de en sik yasandig1 alanlardan
birisi spor medyasidir. Tiirkiye’nin spor medyasinda,
1980’lerin ortalarindan itibaren birbirine bagli, i¢ ige
geemis iki ana dinamigin hiikiim siirdiigli sdylenebilir.
Bunlardan birincisi, 6nceleri basinda ve TRT de, spor

branglar1 arasinda tutturulmaya ¢alisilan olimpik
dengenin terk edilmesi ve futbolun, spor medyasini
isgal ederek neredeyse tekeline almasidir. ikinci
dinamik ise, haber ve yorumlan ii¢ biiyiik Istanbul
takimmin ve biraz da Trabzonspor’un penceresinden
aktarmaya doniik bir yaklagimin hakim olmasi ve bu
yonde bir uzmanlagsmaya gidilmesidir (Bora ve Ulug
2003:215). Bu iki dinamik, medyanin sportif olaylar1
bitiinliigi ve cesitliligi i¢inde aktarma gorevini agikca
ihmal etmesine yol agmuis, ayrica objektifligi gegerli
bir 6liit olmaktan c¢ikarmistir. Ote yandan futbola ve
futboldaki i¢ rekabete odaklanildik¢a, {ilke disindan
spor haberlerinin hacmi de giderek azalmustir.

Internet, ¢esitli vesilelerle sdylenegeldigi {izere,
toplumsal hayatin pek ¢ok alanimi olumlu ydnde
doniistiirebilecek benzersiz  6zelliklere sahip bir
teknolojidir. Toplumsal iletisim ve medya igin
disiiniildiigiinde ise, kaliteli, coksesli, demokratik ve
okuyucu/kullanici  katilmina agik bir gazetecilik
ortaminin yaratilmasina olanak tanimaktadir. Bu
anlamda internet gazeteciligi, Tirkiye’de gelencksel
medyada, bu arada spor medyasinda da gozlemlenen
gazetecilik anlayisint  doniistiirebilecek, mevcut
sorunlarin  agilmasim1  saglayabilecek 6zgiin  ve
alternatif bir ara¢ olarak degerlendirilebilir. Ancak
bunu bir gerceklikten ziyade, potansiyel bir imkéan
olarak yorumlamali ve internete atfedilen olumlu
roliin mevcut internet gazeteciligi uygulamalari
tizerinden saglamas1 yapilmalidir.

Bu calisma, internetteki spor medyasinin 6nemli bir
bilesenini olusturan spor sitelerini arastirmakta; bu
sitelerin, Tiirkiye’deki spor medyasinin sorunlarindan
ne kadar muaf olduklarint ve bu sorunlarin agilmasina
ne Olclide katki sagladiklarini = sorgulamaktadir.
Arastirma konusu olarak, yalnizca internet ortaminda
var olan ve kendi spor haberlerini iireten 12 bagimsiz
spor sitesi secilmistir. (365gunspor, Ajansspor,
Gazetespor, Internetspor, Mackolik, Metrospor, Spor3,
Sporha, Sporstudyo, Sporx, Taraftarhaber, Turkspor)
Geleneksel medya kuruluglarinin spor siteleri (ya da
web sitelerinin spor sayfalar1) ise, birkagi disinda
tamamen geleneksel medya ortamlarinda yer alan spor
haberlerinden olusturuldugu ve fazladan bir igerige ya



da internete 0zgii en basit teknik uygulamalara dahi
yer verilmedigi i¢in, internet gazeteciligine 6zgiin bir

acilm  getirmedikleri disiiniilerek ~ aragtirma
kapsaminin disinda birakilmistir.
Caligmanin ilk boliimiinde spor siteleri  bigim

acisindan ele alinacak, bu sitelerin interneti geleneksel
medyalardan ayiran etkilesim, hipermetin, ¢okluortam
gibi temel oOzellikleri ne derece etkin ve belirleyici
olarak kullandiklarindan yola c¢ikilarak, yapilan
internet gazeteciliginin kalitesi sorgulanacaktir. Tkinci
boliimde ise spor siteleri igerik agisindan incelenerek,
bu sitelerde yer alan haberler ve kdse yazilarindaki
0zgiin igerik orani ve tlim haberler i¢inde futbol, dort
biiyiik takim ve yurt dis1 haberlerinin kapladigi hacim
arastirilacaktir.

2. INTERNET GAZETECILiGI VE
SPOR SIiTELERI

Internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilik
formlarindan (yazili basin, radyo ve televizyon
gazeteciligi) internetin  karakteristik  6zelliklerini

belirleyici bir sekilde kullanmasiyla ayrilmaktadir. Bir
baska deyisle, internet gazetecilifi yapan medya

kuruluglar1 veya gazeteciler, haber sitelerini ve
haberlerini, internetin etkilesim, hipermetin,
¢oklumedya gibi  oOzelliklerine uygun olarak

tasarlamal1 ve tretmelidir. Site kullanicilartyla iletisim
kurma yollari, site igeriginin bigimlendirilebilme ve
kisisellestirilebilme olanaklari, sitede yer alan
haberlerle site disindaki baska haber, kaynak ve
arsivler arasinda kurulacak hiperbaglantilar, haberleri
en iyi iletmek i¢in kullanilacak medya formatlar1 vs.
oncelikli olarak goz 6nilinde bulundurulmalidir. Ancak
bu internet gazeteciligi tanimui, iletisim fakiiltelerinde
ve gazetecilik okullarinda 6gretilmekte olan ‘ideal’
formdur ve mevcut spor siteleri etkilesim, hipermetin
ve ¢oklumedya kavramlari iizerinden incelendiginde,
gergeklige tam olarak karsilik gelmemektedir.

Etkilesim: FEtkilesim, internet gazeteciligini diger
gazetecilik formlarindan ayirt ederken ilk akla gelen
ve en sik bagvurulan Ozelliktir. Geleneksel medya
ortamlarinda Dbireyler, g¢ogunlukla yalnizca mesaj
alicisi/tiiketicisi konumundadirlar ve iletisim siirecine
ancak smirlh miidahalelerde bulunabilmektedirler.
Internet ise miimkin kildig1  ¢esitli  katilim
bicimleriyle, geleneksel tek yonlii mesaj gondericisi —
alicist modelini radikal bicimde degistirerek, pasif
medya tiiketicilerini aktif kullanicilara doniistiirme
potansiyeli tasimaktadir (Pryor 2002). Deuze, web
siteleri igin basitten geliskine dogru ii¢ farkli etkilesim
diizeyi tanimlamaktadir (Deuze 2003:214).

1. Navigasyonel etkilesim: Kullanici, site igerigi
icinde (‘ana sayfaya don’, ‘Onceki sayfa’ gibi butonlar
ya da menii c¢ubuklart araciligiyla) oOnceden

tasarlanmig yollart kullanarak gezinti yapabilme
imkanina sahiptir.
2. Fonksiyonel etkilesim: Kullanici (e-posta

baglantilari1  kullanarak ya da forumlara, sohbet
odalarina dahil olarak) diger kullanicilarla ya da
sitenin/belli ~ bir sayfanin igerigini iretenlerle
etkilesime girmekte ve sitenin liretim siirecine belli
Ol¢iide dahil olmaktadir.

3. Uyarlanabilir etkilesim: Kullanicinin her eylemi,
sitenin igerigi tizerinde belli sonuglara yol agmaktadir.
Bu, ya sitenin igerigini kullanicilarinin tercihlerine ve
aliskanliklarina uyarlamasi yoluyla ya da kullanicilara
siteye kendi igeriklerini ekleme imkani verilmesi,
ozellikle de kisisellestirme (kullanicilarin site igerigini
kendi ilgileri dogrultusunda 6zellestirmesi anlaminda)
gibi uygulamalar sayesinde gerceklesmektedir.

Spor  siteleri, etkilesim  diizeyleri  agisindan
incelendiginde bu sitelerde, kullanictya ¢ok az kontrol
imkan1 veren, tipik bir tek yonlii iletisimin s6z konusu
oldugu soylenebilir. Igerik, tekten ¢oka olarak
tanimlanabilecek bir igleyis igerisinde tek tarafli
olarak tretilmekte; kullanicilarinin iletisim siirecine
katilma imkanlar1 yorum ve anket gibi birkag basit
uygulamadan oteye gecmemektedir. Kullanicilar,
haberlere ve kose yazilarma kendi yorumlarini
ekleyebilme ve baskalarinin yorumlarmi okuyabilme
imkadnina spor sitelerinin %  75’inde  sahip
olabilmektedirler. (Bkz. Tablo 1) Yine bu sitelerin %
50’sinde yer alan anketlere katilarak, giincel
gelismelerle ya da spor sitelerinin yayin politikalariyla
ilgili diisiincelerini beyan edebilmektedirler. Ancak
biraz daha geliskin etkilesimli uygulamalardan
ornegin forum, spor sitelerinin yalnizca 4 tanesinde
yer almakta, sohbet ise Sporha disinda hicbir spor
sitesinde bulunmamaktadir. Benzer sekilde, Deuze’iin
tanmimladigr sekliyle uyarlanabilir etkilesimin en
onemli uygulamasi olan kisisellestirme de hicbir spor
sitesinde mevcut degildir. Bu anlamda spor sitelerinin,
Deuze’iin hiyerarsisinde navigasyonel ile fonksiyonel
etkilesim  arasinda  bir yerde konumlandigi
disiintilebilir. Bu sitelerde mesaj gondericisi ve alicist
rolleri ¢ok belirgin bir sekilde ayridir. Gergi spor
sitelerinin tamaminda yer alan e-posta baglantilari
sayesinde kullanici, internet gazetecileriyle iletisim
kurabilme imkanina sahiptir. Ancak alici1, gdndericiyle
iletisim kurabiliyor olsa da, gondericinin alicidan
gelen  geribildirime  yamit  verme  garantisi
bulunmamaktadir. Kaldi ki, e-posta baglantilari
disinda internet kullanicilarinin spor sitelerine ve
gazetecilere  ulasma  yollarmin  agik  oldugu
sOylenemez. Spor sitelerinin yalnizca 4 tanesi,
sayfalarinda ofis telefonlar1 ya da adreslerine yer
vermektedirler. Yine spor sitelerinin 4 tanesinde bir
kiinye dahi bulunmadigindan ve birka¢1 disinda higbir
sitede kurulusun vizyonuna ve misyonuna dair bir
bilgi yer almadigindan, internet kullanicisi, ziyaret
ettigi siteyi kimin, hangi amaglarla yapiyor
oldugundan bile haberdar olamayabilmektedir.



Hipermetin: Internet gazeteciliginin bir baska ayirt
edici  oOzelligi, hipermetin sayesinde internet
ortamindaki enformasyonun geleneksel iletigim
ortamlarindaki gibi dogrusal olarak degil; ¢ok boyutlu
bir ag icerisinde pargali ve birbirine bagl olarak
orgiitlenmesidir. Hipermetin basit olarak,
enformasyonun baska parcalarmin bulundugu ayri
metinlere ya da yerlere ulagsmay1 saglayan, gomilmiis
baglantilar iceren bir ana metin olarak tanimlanabilir.
Hipermetinin igerdigi baglantilar, ayn1 sayfa ya da
ayni site i¢inde bagka bir noktaya dogru (i¢) olabildigi
gibi, internette bagka herhangi bir yerde bulunan bir
sayfa veya siteye dogru (dis) da olabilmektedir. Yazili
metinin aksine, hipermetinin bir sonu yoktur ve
dogrusal olmayan okumalar yapilmasma olanak
vermektedir.  Okuyucu/kullanici  web  iizerinde,
ozellikle dis baglantilar1 kullanmak suretiyle bir
sayfadan bir baskasina serbestce uzanarak, istedigi
kadar farkli bicimde ve sonsuza kadar gezinti

yapabilmektedir. Bu gezinti siireci ic¢inde de,
kullanicinin kendi hikayesini kendisinin yarattigini
diisiinmek miimkiindiir (Pavlik 1998:136).

Hipermetinin bu &zelligi, yazarin okur {izerindeki
hegemonyasini zayiflatmakta ve pargali yapilarla
olusturuldugu icin, anlatisi olan bir metin olmaktan
¢ikip, bir enformasyon arama aracina dontigmektedir
(Atabek 2001:54).

Hipermetinle ilgili spor sitelerinde dikkat ¢eken ilk
husus, bu sitelerin gerek ana sayfalarinda, gerekse
haber detaylarinda, baska sitelerdeki haber, kaynak,
arsiv, istatistik vs.’lere uzanan dis baglantilara hicbir
sekilde yer verilmemekte oldugudur.  Spor
sitelerindeki dis baglantilar, varsa sitenin bulundugu
yaym grubundaki diger sitelerle simirli kalmaktadir.
Bu durumu, haberlerin ig¢ine uygun dis baglantilar
gdmmenin gazeteciye getirecegi ek kiilfet ile, ama
daha onemlisi, bugiiniin ticarilesmis medya ortaminda
kullaniciy1 sitede tutma, bagka siteye kagirmama
kaygisi ile agiklamak miimkiindiir (Riley 1998).

Coklumedya: Metin, ses, resim, animasyon, video vb.
gibi bircok farkli medya formatim1 bir arada
bulunduran ve sunan yeni bir anlati gekli olarak

tanimlanabilecek ¢okluortam, internet ortaminda
geleneksel medyalardaki  smirhiligin+ agilmasini
saglamaktadir. Bu  0Ozellik sayesinde internet

gazetecisi, hikdyesini en iyi anlatabilecegi medya
formatlarin1 6zgiirce segebilmekte ve diledigi kadarini
bir arada kullanabilmektedir.

Spor siteleri incelendiginde, son donemde genisbant
uygulamalarinin ~ yayginlagsmasma ve  sikigtirma
algoritmalarindaki yeniliklere ragmen g¢okluortamin,
bu sitelerin ancak 5 tanesinde hayata gecirildigi
goriilmektedir. (Bkz. Tablo 1) Bu spor sitelerden 3
tanesi (365gunspor, Metrospor ve Sporstudyo),
Youtube’dan alinan birka¢ futbol mag¢1 videosunu
sunmakla yetinirlerken, diger 2 spor sitesi (Ajansspor
ve Sporx) mag¢ videolarinin yani sira ¢esitli haber

videolarma da yer vermektedirler. Bunlardan
Ajansspor, iyesi oldugu haber ajanslarinin gectigi
haber videolarin1 sayfalarina tasirken, Sporx, ideale
daha yakin olarak kendi iirettigi ses ve video
dosyalarimni kullanicilariyla paylagmaktadir.

3. SPOR SiTELERiNDE YER ALAN
HABERLER VE KOSE YAZILARI

Spor sitelerinin, geleneksel spor medyasinin
sorunlarinin agilmasina ve mevcut spor gazeteciligi
anlayisinin donistiiriilmesine katkida bulunabilmeleri
icin, interneti diger medyalardan aywran o&zellikleri
etkin bir gekilde hayata gegirebiliyor olmalari kadar,
gelencksel medyalardan farkli, 6zgiin ve alternatif
icerik  Uretebiliyor olmalart da Dbiyik Onem
tasimaktadir. Bu boliimde spor sitelerinde yer alan
icerik, once haber kaynaklar1 agisindan incelenmekte,
daha sonra bu sitelere herhangi bir giinde (10 Eyliil
2007) girilen haberlerden yola ¢ikilarak, toplam
haberler i¢inde futbol, dort biiyiik takim ve yurt dist
haberlerinin kapladig1 hacim arastirilmaktadir.

Haber kaynaklar1 ve 6zgiin igerik: Spor siteleri (ve
diger tim haber siteleri) geleneksel medya
kuruluglarinin aksine, haberlerini belli bir zaman
kisitlamasina bagli kalarak hazirlama zorunlulugundan
muaftirlar. Buna karsilik iyi bir spor sitesi, sayfalarini
sirekli olarak ve sik araliklarla gilincellemek
zorundadir. Gergekten de arastirmaya konu olan 12
spor sitesinin giin iginde siirekli giincellendigi ve bu
sitelere giinde ortalama 40 ila 150 yeni haber
eklendigi tespit edilmistir. Bu haberler incelendiginde
ise, spor sitelerinin en Onemli haber kaynaklarinin
ulusal haber ajanslar1 ve geleneksel medya kuruluslar
oldugu goze c¢arpmaktadir. Spor sitelerinin yarisi,
basta Anadolu Ajansi olmak iizere, ihlas Haber Ajans,
Dogan Haber Ajansi ve Cihan Haber Ajansi gibi ulusal
haber ajanslarinin bir ya da daha fazlasinin resmi
abonesi konumundadirlar ve igeriklerinin ¢ok onemli
bir kismmi ajans haberleriyle olusturmaktadirlar.
(Bkz. Tablo 2) Diger spor siteleri ise, haberlerini basta
glinlik gazeteler olmak iizere, geleneksel medya
kuruluglarindan ~ almaktadirlar. Bu  sitelerden
Gazetespor, Metrospor ve Turkspor, tam bir ‘kopyala-
yapistir’ gazeteciligi yapmakta, igeriklerini neredeyse
tamamen giinlik gazetelerin spor haberlerinden
olusturmakta, ancak haber kaynagi
gostermemektedirler. 365gunspor sitesi, haberlerini
kaynak gostererek Lig TV nin web sitesinden almakta,
benzer sekilde Taraftarhaber sitesi de haberlerini yine
kaynak gostererek ¢esitli giinliik gazetelerden ve diger
spor sitelerinden derlemektedir. Kendi 06zgiin
haberlerini yapan tek spor sitesinin ise Sporha oldugu
goriilmektedir.

Spor sitelerinde yer alan kose yazilarindaki 6zgiin
icerik orani ise, haberlerle kiyaslandiginda biraz daha
fazladir. Spor sitelerinin 2 tanesi sayfalarinda kose
yazilarina yer vermemekte, geri kalan 10 sitenin 5



tanesi, giinliik gazetelerde yazan c¢ok taninmig spor
yazarlarinin yazilarini kaynak gdstermeden sitelerine
koymaktadirlar. (Bkz. Tablo 2) Diger 5 spor sitesinde
ise (Sporx’te zaten geleneksel medyalarda da yazan
yazarlar olmakla birlikte) yalnizca o site igin
hazirlanmis, 6zgilin kdse yazilart yer almaktadir.

Spor sitelerinde haberler ve kdse yazarlari disinda,
spor kuliipleri ve sporcularla ilgili veritabanlarina ya
da spor karsilagmalariyla ilgili istatistiklere yer
vermek de, sitenin Ozgiinligini ve kalitesini
arttiracak bir uygulama olarak degerlendirilmelidir. 12
spor sitesi incelendiginde, bunlardan yalnizca 3
tanesinin bir veritabanina sahip oldugu ve yalnizca 2
tanesinin istatistiki verilere yer verdigi goriilmektedir.
(Bkz. Tablo 2) Benzer sekilde, spor sitelerindeki eski
haber ve kose yazilarinin ulasilabilir olmas1 da 6nemli
bir husustur. Ancak bir arsive sahip olma ve bu arsive
anahtar kelimelerle arama yaparak ulasilabilme gibi
basit sayilabilecek internet uygulamalari dahi, spor
sitelerinin tamaminda yer almamaktadir. (Bkz. Tablo
2)

Futbolun hacmi: Spor sitelerinin igeriginde futbolun
kapladigi hacim incelendiginde ise, bu sitelere giin
icinde girilen futbol haberlerinin tiim spor haberleri
icindeki oranimin, ortalama % 72,5' oldugu tespit
edilmistir.  (Bkz. Tablo 2) Spor sitelerinden
365gunspor ve Mackolik, sayfalarinda futbol disinda
hicbir spor bransina asla yer vermezlerken, Turkspor,
Internetspor ve Spor3 siteleri futbol dis1 branslari,
genellikle basketbolla ilgili olmak iizere, birkag
haberlerle gecistirmektedirler. Spor sitelerinin diger
yarisinda ise, spor branglari arasinda olimpik bir
dengenin tutturulmaya c¢alisildigi sdylenebilir. Bu
siteler arasinda Sporha, hem tamamen 6zgiin ve farkli
bir icerige sahip olmasi, hem de okguluk, eskrim,
masa tenisi vs. gibi gorece daha az popiiler olan spor
branglarina verdigi 6nem ile 6zel bir ilgiyi hak
etmektedir. 2004’te kurulan bu spor sitesi, basindan
beri spor medyasindaki futbol tekeline karsi, bu bransa
bilingli olarak mesafeli durmus, simdilerde ise
iceriklerinin ancak % 5’ini olusturacak sekilde futbol
haberlerine de yer vermeye baslamistir.

Spor sitelerinde yer alan futbol haberleri iginde,
dogrudan 4 biyik futbol takimiyla ilgili olan
haberlerin oram1 ise, ortalama % 36,5 olarak
gerceklesmistir.  (Bkz. Tablo 2) 365gunspor,
Metrospor, Spor3 ve Turkspor siteleri, futbol
haberlerinin  yarisint  veya daha fazlasini dort
biliyliklere ayirmig; Metrospor, Taraftarhaber ve
Turkspor siteleri ise, spor gazetelerine benzer sekilde
bu dort takim igin ayr1 6zel sayfalar olusturmustur.
Futbol takimlari arasinda gorece bir denge gézetmeye
calisan spor sitelerinin ise, haberlerini agirlikli olarak

! Bu oranlama, spor sitelerine bir giinde girilen haberler iizerinden
degil de, hali hazirda sitede bulunan ve sitenin ana sayfasindan
ulagilabilen haberler iizerinden yapildiginda, oranin daha da
diisecegi soylenebilir.

ulusal haber ajanslarindan alan siteler oldugu goze
¢arpmaktadir.

Dis spor haberleri: Son olarak, spor sitelerinde yurt
disi/diinya haberlerine ayrilan paya bakildiginda ise,
ortalama % 10,5 gibi bir oran ile karsilagilmaktadir.
(Bkz. Tablo 2) Her ne kadar 365gunspor, Turkspor
siteleri sayfalarinda higbir dis habere yer vermese ve
Internetspor, Sporstudyo siteleri bir iki dis haberle
yetinse de, bu haberlerin kimi spor sitelerinde %
25’lere varan oranlara ulagmasi, spor sitelerinin bu
konuda geleneksel spor medyasmin birka¢ adim
oniinde oldugunu gostermektedir.

4. SONUC

Tim bu veriler bize acgik¢a, Tirkiye’deki spor
sitelerinin mevcut halleriyle, nitelikli bir internet
gazeteciligi anlayisini hayata geciremediklerini ve
anaakim  spor medyasmin  bir  alternatifini
olusturamadiklarini goéstermektedir. Bu siteler her
seyden Once, internet gazeteciligini diger gazetecilik
formlarindan ayiran ve gazetecilik pratiginin daha
kaliteli, ¢oksesli, demokratik ve kullanict katilimina
acik olarak yapilabilmesini kolaylagtiran etkilesim,
hipermetin ve ¢oklumedya gibi temel oOzellikleri
layikiyla ve etkin bir sekilde uygulayamamaktadirlar.
Spor sitelerindeki iletisim siireci, tipk1 geleneksel spor
medyasinda oldugu gibi, kullaniciya ¢ok smirlt katilim
ve kontrol imk&ni taniyan, tipik bir tek yonlii, tekten
¢oka dogru bir mantik icinde islemektedir.
Kullanicinin site igeriginin iiretimine katkis1 birkag
basit uygulamanin Stesine gecememekte ve kullanici,
gazetecilerle oldugu gibi diger kullanicilarla da
etkilesime girememektedir. Benzer sekilde spor
sitelerinde ozellikle dis baglantilarin bulunmayisi da,
kullanici kontroliinii sinirlayan bir bagka unsur olarak
islev gormektedir.

Spor sitelerinin ¢ok kaliteli bir internet gazeteciligi
yapamadiklar1 goriilse de, bu sitelerin haber ve kose
yazilarinda spor branslart arasinda kurulan denge, ama
ozellikle dort biiylik futbol takimina ve dis haberlere
ayrilan hacim konularinda geleneksel spor medyasi
kadar sorunlu olmadiklar1 sdylenebilir. Ancak, spor
sitelerinde yer alan igerigin ¢ok az bir kisminin farkl
ve Ozglin oldugu ve bu sitelerin haber kaynaklari
anlaminda geleneksel medyalarla ¢ok belirgin bir
bagimlilik iligkisi igerisinde bulunduklar1 énemle g6z
oniinde tutulmalidir. Oysa spor sitelerinin alternatif ve
nitelikli bir gazetecilik yapmalari, en ¢ok da
geleneksel medyanin daha ¢ok ticari nedenlerle ilgisiz
kaldigr konularda alternatif haber {iretmelerine
baglhdir. Spor siteleri geleneksel medyaya haber
kaynagi anlaminda bu denli bagimli oldukg¢a, spor
medyasindaki sorunlar internete de sirayet edecek ve
bu ortamda yeniden iiretilecektir.

Ancak internetteki spor medyas1 onemli sorunlarla
kars1 karsiya bulunsa ve mevcut spor gazeteciligi



anlayisin1  dontistiirecek gligten yoksun olsa da
internetin, Sporha gibi geleneksel olan1 taklit etmeyen,
O0zglin ve mimkiinse ticari kaygilarin diginda
konumlanan alternatif sitelerin ortaya c¢ikmasina ve
¢ogalmasina her zaman elverigli bir ortam olusturdugu
da gozden kacgirilmamalidir.
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EKLER

Tablo 1. Spor sitelerindeki etkilesimli uygulamalar, hipermetin ve ¢oklumedya

Site Ad1 Kis.isel- Yorum Anket | Sohbet | Forum | Kiinye Adres ve Hip e-r- Coklu-
lestirme Telefon metin medya
365gunspor - - v - v - - v
Ajansspor - v v - v v - v
Gazetespor - - v - - v v -
Internetspor - v - - - v v -
Mackolik - - - - v - - -
Metrospor - v - - - - - v
Spor3 - v - - - v - -
Sporha - v v v - v - -
Sporstudyo - v v - - v - v
Sporx - v v - - v v v
Taraftarhaber - v - - - v v -
Turkspor - v - - v - - -
Toplam 0/12 9/12 6/12 1/12 4/12 8/12 4/12 0/12 5/12
% 0 75 50 8,3 33,3 66,6 33,3 41,6
Tablo 2. Spor sitelerindeki haberler ve kose yazilari
.. . . Futbolda 4 Dis
Site Ad1 ka"f:&n ;:’f:n Arsiv ﬁ”:ma tvsn istatistik h';‘gﬁ;"(‘:/“) biiyiiklerin | haberler
y y otoru abani ° hacmi (%) (%)
Lig TV
365gunspor web sitesi - - - v - 100 80 0
Ajansspor AAD’I?:A’ Ozgiin - - - - 50 20 10
Gazetespor Gazeteler Ozgiin - v - - - - -
Internetspor | AA, CHA Ozgiin - - - - 90 40 5
Mackolik AA, THA - v v v v 100 20 20
Metrospor Gazeteler Gaz:lerllirden - - - 60 50 25
Spor3 AA Guzetclerden | v - - 85 50 10
Sporha Ozgiin Ozgiin - - - 5 0 20
Sporstudyo AA Gazgillflrden v - - 70 20 5
S Ad, Ozgiin v v v v 70 25 10
porx DHA,IHA el
Gazeteler
Taraftarhaber | ve diger spor Gazzﬁ:rllizlr den v v - - - - -
siteleri
Turkspor Gazeteler Gaz:frllflrden - v - - 95 60 0
Ortalama (%) 41,6 66,6 25 16,6 72,5 36,5 10,5
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