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Toplusal paylaşım ağları dünya genelinde çok geniş bir kullanıcıya sahip olmakla birlikte kullanıcılar gündelik yaşamda zamanının çoğunu burada yeni ilişkiler kurarak ya da mevcut ilişkilerini sürdürerek geçirmektedir. Facebook, son dönemlerde kullanıcı sayısı ve popülaritesindeki ciddi sayılabilecek bir artışla diğer toplumsal paylaşım ağları arasında dikkati çekmektedir. Ayrıca bu özelliğe haiz olmasından ötürü anaakım medyada da geniş yer tutmaktadır. Çalışma, özetle, bu denli öne çıkan Facebook’un anaakım geleneksel medyadaki temsil biçimleri üzerinedir. Bu kapsamda, Türkiye’nin 4 büyük gazetesinde, Ocak-Mart (2009) dönemleri arasında yer alan haberlerden Facebook’un temsil edilme biçimleri ve Facebook kullanıcılarının bu temsile bakış açısı analiz edilmiştir. 
