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ÖZET

İnternetin sağladığı bilgiye kolay ve çabuk erişim olanağı, her alanda olduğu gibi sporda da geçerlidir. Bu nedenle internette sporun her dalına ilişkin sitelerin sayısı sürekli artmakta ve içeriği zenginleşmektedir. Türk ulusal medyasının internet sitelerinde de spora ilişkin sayfalar bulunmasının yanısıra iki ulusal spor gazetesi de internet ortamında yayın yapmaktadır. 

Bunların dışında, futbol başta olmak üzere çeşitli spor kulüpleri de internette site açmakta ve taraftarlarına seslenmektedir. İnternet aynı zamanda taraftar kitlesinin de sesini duyurmasında etkin bir rol oynamaktadır. Yine futbol başta olmak üzere sporcular ve teknik adamlar da açtıkları kişisel sitelerde görüşlerini aktarma ve kendilerini tanıtma yolunu seçmeye başlamışlardır.

Çalışmanın amacı, sürekli büyüyen ve gelişen internet ortamında Türk spor basınının internet uygulamalarını ve içeriklerini incelemek, yazılı spor medyasının basılı yayını ile internet yayınları arasındaki içerik farkını araştırmak ve Türk spor basınının internet ortamındaki yerini incelemektir.

GİRİŞ

Günümüzde haber olgusunun, en fazla kullanım ve paylaşım alanı bulduğu ortamlardan biri de internettir. Haber; internet ortamında çeşitli kanallar aracılığıyla okuyucuya ulaşmakta, hızla güncellenebilmekte, görsel ve yazılı basın dışında internet kullanıcısının haber gereksinimine etkin bir biçimde yanıt vermektedir. İnternet, yazılı, görsel ve işitsel iletişim araçlarının dışında habere ulaşmanın etkili bir yolu konumuna hızla gelmektedir. 

İnternet kullanıcısı, habere ulaşmak istediği zaman çeşitli kanallara başvurmakta ve haber metni ile görsel materyale kolayca erişebilmektedir. Ancak haber genellikle,  internetin kendine özgü sınırlılıkları nedeniyle yine kendine özgü sayılabilecek bir tasarımla kullanıcıya ulaşmaktadır. 

İnternetin sağladığı bilgiye kolay ve çabuk erişim olanağı, her alanda olduğu gibi sporda da geçerlidir. Bu nedenle internette sporun her dalına ilişkin sitelerin sayısı sürekli artmakta ve içeriği zenginleşmektedir. Türk ulusal medyasının internet sitelerinde de spora ilişkin sayfalar bulunmasının yanısıra iki ulusal spor gazetesi de internet ortamında yayın yapmaktadır. 

Bunların dışında, futbol başta olmak üzere çeşitli spor kulüpleri de internette site açmakta ve taraftarlarına seslenmektedir. İnternet aynı zamanda taraftar kitlesinin de sesini duyurmasında etkin bir rol oynamaktadır. Yine futbol başta olmak üzere sporcular ve teknik adamlar da açtıkları kişisel sitelerde görüşlerini aktarma ve kendilerini tanıtma yolunu seçmeye başlamışlardır.

Bu çalışmanın amacı, sürekli büyüyen ve gelişen internet ortamında Türk spor basınının internet uygulamalarını ve içeriklerini incelemek, yazılı spor medyasının basılı yayını ile internet yayınları arasındaki içerik farkını araştırmak ve Türk spor basınının internet ortamındaki yerini incelemektir.

SPOR HABERLERİ VE WEB

Haber ve haber üslubu

Haber, insanların üzerinde konuştukları konular, şeylerdir. Başka bir tanımlamayla haber, bir olay, bir olgu üzerine edinilen, iletişim araçlarıyla bir hedef kitleye sunulan bilgidir.

Haberde üslup, habercilikte kullanılan temel ilkeler ve gereklerin birlikte bulunması ve kullanımıdır. Bunun içinde, sadelik, kesinlik, canlılık, doğrudan doğruya oluş, konu üzerinde durma, orijinallik, açıklık, özü verme ve doğruluk yer almaktadır. Haber üslubu, dilin iyi bir şekilde kullanımını da zorunlu kılmaktadır.

Haber yazmada, 5 N 1 K kuralı, ters piramit kuralı, normal piramit kuralı, konuşan tarzda haber yazma, dörtgen kuralı, kronolojik dizi kuralı, zincirleme düzen gibi kurallar kullanılmaktadır.

Spor haberlerinde üslup

Spor haberlerinin sunumunda, habercilik açısından bakıldığında, yukarıda sayılan kurallardan daha çok kronolojik dizi ve zincirleme ile dörtgen kuralları kullanılabilmektedir. Maçlara yönelik spor haberlerinde, muhabirin maça ilişkin yorumlarıyla da desteklenmiş, maçın zamansal bir dizim içinde sunulmasına dayanmaktadır. Ayrıca muhabir, oyuncular hakkında da, nasıl oynadıkları yorumunu yaparak haberi aktarmaktadır.

Spor haberleri, skor vermenin yanında maç öncesi sporcuların ve taraftarların nabzını tutmaktan başlayarak, maç sonrası gelişmelere kadar, sporcuların özel yaşamlarından kamp çalışmalarına değin geniş bir yelpazede haberler verebilmektedir.


Özellikle futbol karşılaşmalarına ilişkin haberler, maçın önemine bağlı olarak, son derece ayrıntılı olarak hazırlanmakta, karşılaşmanın öncesi ve sonrası da tüm ayrıntılarıyla verilerek yaşanan atmosfer okuyucuya yansıtılmak istenmektedir. Karşılaşmaya ilişkin verileri bir haber paketi olarak ele almak olasıdır. Bu paketin içinde, karşılaşmanın zamansal dizilim çerçevesinde verilmiş gelişmeler, örneğin gol ya da goller penaltılar, kırmızı kartlar gibi unsurlar; karşılaşma öncesinde stad dışındaki ve içindeki çeşitli gelişmeler örneğin taraftarlar arasındaki kavgalar, yöneticiler ya da futbolcular arasındaki söz düelloları, güvenlik önlemleri gibi ayrıntılar; karşılaşmadan sonra ise futbolcuların, teknik direktörlerin ve yöneticilerin görüşleri, futbolcuların performanslarına ilişkin karneler ve varsa karşılaşma sonrasındaki olaylara ilişkin yazılar ve fotoğraflar yer alır.

Web’de sunum

Web kullanıcıları genel olarak kısa, kolay göz gezdirilebilen ve promosyon unsurlarından arınmış objektif yazım ve yazı okuma stillerini tercih etmektedir.

Bir web sitesinin kısa metin içermesinin % 58, kolay göz gezdirilebilen metin olarak yazılması durumunda % 47 ve promosyon unsuru yerine objektif bir biçim içermesi durumunda da % 27 oranında internet kullanıcısına kolaylık sağladığı, bu üç kolaylığın birlikte ele alınması durumunda da % 124 oranında bir kullanışlılık sunmaktadır.
 Buna bağlı olarak internet kullanıcılarının;

· Uzun yazı okumaktan hoşlanmadıkları, bunun yerine göz gezdirilebilir yazıları,

· Uzun cümleler yerine, kısa ve birkaç sözcükle özetlenen yazıları,

· Yazının ana temasını aktaran yazıları,

· Pazarlama ve promosyona dayanan yazılar yerine gerçek enformasyonu sorunsuz alabileceği sayfaları,

· Ekranı çok defa kaydırmak yerine, bir-iki defadan kaydırarak okuyabilecegi yazıları tercih ettiğini söyleyebiliriz.

Bu bağlamda bir internet sitesinde yeniden yazılmış (rewritten) web sayfalarının 8 sayfadan oluşması, her sayfada ortalama 346 sözcük bulunması, sitedeki toplam sözcük sayısının 2425 olması önerilmektedir. Bu da her sayfasında 2232 sözcük bulunan orijinal metnin web sayfasına dönüşmesinde ortalama 346 sözcüğe kadar kısaltılmasını gerektirmektedir. Diğer bir deyişle, özgün bir metnin web ortamına aktarımında % 54 oranında bir kısaltma yapmayı ortaya çıkarmaktadır.
 Bu, web kullanıcılarının % 79’unun bir web sayfasındaki yazıyı kelime-kelime okumak yerine göz gezdirmesinden kaynaklanmaktadır. İnternet kullanıcıları web sayfalarını, basılı bir sayfadaki yazıdan % 25 daha yavaş okudukları ve bu nedenle de web sayfalarında okuma sorunu olduğunu ortaya çıkarmaktadır. Buna bağlı olarak web sayfalarındaki içeriğin, orijinalinden % 50 daha kısa olmasını gerektirmektedir.

Web sayfalarındaki metinler, özellikle iki ya da üç sütuna da (tablo açılarak) ayrılabilmektedir. Ancak sütunlu metin, okumada, bir sütunu okuyup ekranı kaydırarak diğer sütunu okumak gibi bir zorluğu beraberinde getirmekte, bu ise okuyucuyu okumadan uzaklaştırmaktadır. Bu nedenle sanal gazete sayfalarında, haberler birbiri peşisıra akmakta (sınırlı sayıda haber [3-5] olması koşuluyla); böylelikle okur bir haberi okuyup diğer habere ekranı kaydırarak kolaylıkla geçebilmektedir. Bu sayfalardaki fotoğraflar haberin hemen yanında ya da habere gömülmüş olarak bulunmakta, böylece sayfada bir denge oluşturulabilmektedir."

İnternette haber sunumu

İnternet ortamında haber sunumunun görsel ve yazılı basınla karşılaştırıldığında anlık haber sunma, haberi yazının yanında fotoğrafla, hareketli video görüntüyle ve sesle verebilmesi, bir haberin detaylarına ilişkin başka kaynaklara kolayca yönlendirilebilmesi, konuyla ilgili başka sitelerde kolayca arama yapabilmesi, haberdeki kişiyle ya da haberi yazan veya yayımlayan kişi/kurumla e-posta yoluyla kolayca iletişim kurabilmesi, bir haberle ilgili bildiği detayları farklı coğrafyalardaki başka insanlarla kolayca paylaşabilmesi gibiçeşitli avantajları vardır. 

Bu avantajların yanında internet ortamındaki haber sunumunun olumsuz sayılabilecek özelikleri de bulunmaktadır. Örneğin; hareketli haber görüntülerine ulaşmak televizyonda olduğu gibi çabuk ve nicel anlamda sınırsız olamamaktadır. Benzer şekilde kullanıcı, haber fotoğraflarını yazılı basında olduğu şekilde çok sayıda ve boyutlarda bulamamaktadır. Özellikle fotoğraf, video dosyalarına kolayca erişilebilmesine karşın bu dosyaların indirilmesinde, altyapı yetersizliklerinden kaynaklanan sorunlar yaşanmaktadır.

İnternette, haberlerin güncellenmesi sıklığına bağlı olarak, ertesi günün gazetelerini beklemek gibi bir zorunluluk geçerli değildir. Kullanıcı ayrıca, haberi istediği dilde ve istediği zamanda internet ortamında bulabilmekte bu da televizyona ve yazılı basına karşı internete önemli bir avantaj sağlamaktadır. Haber sözkonusu olduğunda, internetin yapısı gereği, kullanıcı erişmek istediği haberleri seçme özgürlüğü gibi önemli bir  avantaja sahip olmaktadır. Okumak istediği haberin başlığına tıklamak kullanıcı için yeterlidir. 

Ancak haber sunumunda internetin önemi aynı zamanda bilginin dolaşımına getirdiği yeni olanaklardan kaynaklanmaktadır. Bireyler genellikle geleneksel tekniklerle basılan belli bir gazetenin okuyucusudur; fakat çeşitli nedenlerle satın alınmayan ya da alınamayan gazetelerin ya da dergilerin web sitesine göz atabilmek gibi bir kolaylık, bilginin dolaşımına internetin yaptığı katkıya bir örnektir.
Haberin tanımı ve işlevi kitle iletişim araçlarının tümünde aynı özellikleri gösterir. Haber kitle iletişim aracının özelliğinden bağımsız bir kavramdır. Farklı biçimlerde formatlanması ve farklı iletişim araçları yoluyla iletilmesi haberin sahip olması gereken standartları değiştirmez. Bu standartlar uluslararası çerçevede kabul görmüş normlardır. Bu standartlardan bazılarını haberin doğru olması, yansız olması (haberle ilgili karşıt görüşlere de yer verilmesi) geniş kitleleri ilgilendirmesi olarak verebiliriz.

Habere, internet ortamında farklı kanallardan ulaşmak olasıdır. Bu kanalların en yaygın kullanılma biçimi ise yazılı ve görsel basın kuruluşları tarafından oluşturulan siteler ile haber portalı olarak adlandırılan merkezlerdir. Gazeteler, televizyonlar, radyolar ve haber ajansları, aynı zamanda oluşturdukları web siteleri aracılığıyla haber iletimi işlevine yeni bir boyut eklemişlerdir. Özellikle yazılı basın kuruluşlarının sitelerindeki haber gündemi bazı farklılıklarla gazetelerdekinin aynısıdır. Fark, internet ortamının getirdiği tasarım yöntemlerinde ortaya çıkmaktadır. 

İnternet okuru, bir web sayfasında 3-4 tıkla, eşdeyişle 3-4 defa ekran kaydırmayla, birinci derecedeki manşet haberinden ikinci ve üçüncü değerdeki habere ulaşabilmelidir. Bunun yanında, internet kullanıcıları benzer olarak, en fazla 3-4 tıkla sitedeki en son noktaya ulaşmayı istemektedir. Örneğin bir gazetenin web sitesine giren internet kullanıcsı öncelikle gazetenin ana sayfasına ulaşmakta; buradaki bağlantılarla 'haber', 'ekonomi', 'spor' gibi bölümlere ulaşabilmekte, ikinci tıklamayla ulaştığı yerdeki haberlerin başlık ve spotlarını okuyup ilgi duyduğu haberin detayını okumak için üçüncü tıklamayla o haberin olduğu sayfaya ulaşabilmelidir. Web sitesindeki sayfalar arasında ve bir sayfa içinde 3-4'ten fazla tıklama, internet kullanıcısını sıkmakta ve siteden ayrılarak başka sitelere geçmesine neden olmaktadır. Bu nedenle gazete web site ve sayfalarının da 3-4 tıklamayla en son sayfaya ulaşılacak şekilde planlanması yararlı olacaktır.

İnternet editörlüğü

İnternet, bağlantı hızı gibi çeşitli nedenlerden kaynaklanan ve özellikle grafik unsurların yüklenmesinin getirdiği süre dezavantajı nedeniyle yazılı basındaki kadar sayıda ve boyutta görsel materyal sunamamaktadır. Yine, okuma eylemini kolaylaştırmak için yazılı basında tasarıma yönelik uygulanan bazı yöntemler internet için geçerli olamamaktadır.  Bu nedenle okumanın kolaylaştırılması internet için farklı tasarımlar gerektirmekte bu durum da istenilen boyutta ve sayıda fotoğraf yerleşimini zorlaştırmaktadır. Bunun bir sonucu olarak, internette yayınlanacak haberler, gündemin en önemli maddeleri arasından seçilmekte dolayısıyla yazılı ve görsel basındaki "haber editörlüğü" kavramı uygulanan tasarım yöntemine bağlı olarak internet ortamında da  kendine yaşam alanı bulmaktadır. İnternet yayımcılığında editör, “web editörü” ya da “internet editörü” olarak adlandırılmakta ve yukarıda belirtildiği üzere, internete konulacak yazıların uzunluğunun ayarlanması ve internet için sunum özelliklerine göre  düzenlenmesinde görev yapmaktadır. Bu açıdan bakıldığında internette, haber sitelerinin ve bu sitelerdeki spor bölümlerinin web editörleri de internet kullanıcılarının okuma yerine göz gezdirmeyi hedeflediklerini göz önünde bulundurarak spor haberlerini web’e uygun hale getirmeleri büyük önem taşımaktadır.

Çeşitli haber alanlarına ilişkin olarak uygulanan süreç, internet ortamı için de genellikle geçerlidir. Haber alanları, yazılı basında olduğu gibi çeşitli ana dallara ayrılmakta ve kullanıcıya istediği alana ilişkin haberleri okuma olanağı verilmektedir. 

Sitelerde, gazetelerin basılı versiyonlarında yer alan hemen hemen tüm sayfalar, haber sayısı azaltılmış olmasına karşın bulunmaktadır. Farklı gazetelerin internet sitelerinde yapılan bir taramaya göre; Haber, Ekonomi, Yazarlar, Kültür-Sanat, Bilim-Teknoloji, İnternet, Spor, Magazin, Kadın, TV, Hava Durumu, Astroloji, Haber İndeksi, Yaşam, Ekler, Eğitim ve Otomobil gibi sayfa başlıkları pek çok gazetede yer almaktadır.

Spor basını ve özellikleri
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Spor haberleri, basında en fazla ilgi gören haber türleri arasında yer almaktadır. Ulusal gazetelerdeki spor sayfalarının yanısıra televizyonlardaki haber bültenlerinde spora mutlaka yer verilmekte ve spor programları hazırlanmaktadır. 

Televizyonlardaki haber bültenlerinde spor haberlerinin hava durumundan sonra, en son haberler olarak sunulmasının televizyon yazarları tarafından eleştirilmesi, spor haberlerine duyulan ilginin bir göstergesidir.

Bu tür spor haberlerinin yer aldığı gazetelerin ve televizyon programlarının dışında, çeşitli spor dallarına yönelik olarak bağımsız çıkarılan gazete ve dergiler de bulunmakta, televizyon ve radyolarda özel programlar yapılmakta, televizyonlarda spor ve magazini birleştiren “televole” olarak tanımlanan çeşitli programlar yayınlanmaktadır.

Spora ve özellikle de futbola karşı toplumun genelinde yoğun bir ilgi bulunmaktadır. Gelişmiş ya da gelişmemiş hemen tüm ülkelerde aynı ilgiyi görmek olasıdır. Spor haberlerine ilişkin olarak geleneksel iletişim araçlarına bir rakip olarak görünmeye başlayan internetin de spor haberlerini yayımlamakta önemli bir gelişim sağladığı görülmektedir. Örneğin; 1998 yılında ABD'de yapılan bir araştırma, internet kullanıcılarının % 39 ile spor haberleri aradıklarını ortaya koymuştur. 

Ulusal basının spor sayfaları, internet ortamında diğer sayfalarla büyük benzerlikler gösterir. Gazetede kullanılan başlıklar, internette de aynen kullanılmakta ancak, alışılagelmiş biçimde, başlıktan sonra spot ve haber şeklindeki dizilim, internette yerini başlığa verilen bir bağlantı ile yeni bir sayfaya bırakmaktadır. Ulusal basınımızda genel eğilim, başlıklara link verilmesi ve haberin başka sayfalara aktarılması yolundadır.

Türk basınında spor gazeteleri

Türk basınında spor, özellikle 1950’lerde Hürriyet ve Milliyet gazetesi ile yoğun ilgi görmeye ve gazetelerde spor sayfaları oluşmaya başlamıştır. Bu iki gazete, o dönemdeki olimpiyat oyunlarını geniş detayları ile halka iletmede büyük çaba göstermiş ve okur da bu sayede sporla yakından ilgilenmeye başlamıştır.
 İçeriği yalnızca spor konularına ayrılmış, eşdeyişle spor gazetelerinin yayımlanması ise 1990’lı yılların başında gerçekleşmiştir.
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İNTERNETTE SPOR BASINI VE ÖZELLİKLERİ

Günümüzde günlük olarak yayımlanan spor gazeteleri olan Fanatik ve Fotomaç, Türk spor basınında büyük ağırlığı olan iki spor gazetesidir. Bu gazeteler internet ortamında içerik anlamında benzerlikler göstermelerine karşın, tasarım açısından aralarında büyük farklılıklar vardır. 

Fanatik gazetesi, içerik ve tasarım olarak, daha önce sözü edilen, haberin bir linkle başka bir sayfaya bağlanması ve haber başlıkları ile spotların alt alta sıralanması yöntemini benimsemiştir.
Buna karşın Fotomaç,  "map edit" ya da bir başka deyişle "görüntü haritası" adı 

verilen bir tasarımı 

benimsemiştir. Gazete bu yöntemle, o günkü sayısının tüm sayfaları için görüntü haritaları hazırlamakta ve böylece okuyucunun gazetede yer alan tüm haber ve yazarlarına ulaşmasına olanak 

tanımaktadır.

Gerek tasarım gerekse yayın politikası açısından iki gazete arasındaki ortak noktaların belirtilmesinde yarar vardır. Ancak, yayın politikasının tasarımı etkileyen çok önemli bir etmen olduğunun altını çizmek gerekir. Genel anlamda farklı tasarım yöntemleri uygulamalarına karşın, "spor" kavramına bakış açıları içeriklerine ve buna bağlı olarak da tasarımlarına yansımaktadır. 
Her iki gazetenin de öncelikli gündemi futboldur. Gerek basılı gerekse internet ortamında haber sunumunda ilk sırayı futbol almaktadır. Site girişleri futbola ayrılmakta, sayfanın hemen tamamında futbol ağırlıklı bir haber sunumu yer almaktadır. Buna bağlı olarak da futbol haberlerinin çok büyük bir bölümü "dört büyükler" olarak nitelenen takımlara ilişkindir. Yayın politikasının futbol ve dört büyük takım üzerine kurulmasının nedenleri bu çalışmanın konusu değildir. Ancak, verilebilecek bir örnek bu ilginin nedenini açıklamaya yardımcı olabilir:

Futbol popüler bir spor olarak istisnasız tüm dünyayı kuşatan evrensel bir ilgi odağıdır. Fransa “Stratejik ve Uluslararası İlişkiler Enstitüsü” müdürü Pascal Boniface bu ilginin boyutlarını şöyle açıklamaktadır: “Futbolun statejik önemini kimse reddedemez. Futbol dünyanın en evrensel olaylarından olaylarından biridir. Demokrasiden piyasa ekonomisinden daha evrensel. Gerçek anlamda sınır tanımayan tek şey. Bugün birleşmiş Milletlerin 186 üyesi var, FIFA’nın ise 198... 

Söz konusu gazetelerin birinci sayfalarında bu takımlar için ayrılan sayfalara linkler verilmekte ve okuyucunun takımlara ilişkin haberlere doğrudan ulaşması sağlanmaktadır. 

Spor haberlerinin sunumu

Gazetelerin internette haber sunumunu iki yolla gerçekleştirmektedir. Bunlardan birincisi gazetenin yayın politikası, diğeri ise tasarımdır. Gazetelerin web sitelerinde verilen haberlerin, normal gazetedeki haberlerin internet ortamına göre düzenlenmiş versiyonları olduğu gerçeğinden hareketle, yayın politikası açısından her iki ortamda da bir farklılık bulunmadığı gözlenebilir. Tasarım ise, yukarıda söz edilen nedenlerden dolayı genellikle belli bir form içeresinde yapılmakta, bir başka deyişle haberlerin alt alta sıralanması yöntemi benimsenmektedir. Bir başka tasarım alternatifi ise gazetenin tüm sayfalarının görüntü haritalarının hazırlanarak yayına verilmesidir. Her iki yöntemde de amaç, okurun istediği habere en kısa yoldan ulaşabilmesini sağlamaktır.  

Ulusal gazetelerin hemen hepsi internette haber sunumunda yukarıda sözü edilen ilk yöntemi benimsemiştir. Giriş sayfasında verilen haberlere uygulanan linklerin yanısıra okurun istediği sayfaya tek tıklamayla gitmesine olanak tanıyan bağlantılar yerleştirilmiştir. 

Spor haberlerinin sunumu da bu iki yöntem kullanılarak gerçekleştirilmektedir. Ulusal gazetelerde, giriş sayfasından spor sayfasına verilen linklerle spor haberlerine erişim sağlanmakta, ya da görüntü haritası kullanılarak okurun, sayfanın tamamını görebilmesine ve istediği habere tıklayarak, pop-up pencereler yoluyla haberi okumasına imkan tanınmaktadır. Ulusal spor gazetelerinden Fanatik, haberleri, alt alta sıralayarak vermekte, Fotomaç ise görüntü haritası kullanmaktadır. 

Her iki gazetenin de spora bakış açısı internet versiyonlarına aynen yansımaktadır.  İki gazete de futbolun gördüğü ilgiye paralel olarak, futbol ağırlıklı bir haber sunumunu tercih etmektedirler. Yine her iki gazetenin de futbol konusunda ağırlıklı haber konularını Beşiktaş, Fenerbahçe, Galatasaray ve Trabzonspor oluşturmaktadır. Web siteleerinde basılı versiyonlarında olduğu gibi, bu takımlar için ayrılan sayfalar yer almakta ve giriş sayfasından bu takımların sayfalarına doğrudan ulaşmayı sağlayan bağlantılar bulunmaktadır. 

İnternette spor kulüpleri ve haberleri

İnternetin yaygınlaşmasıyla birlikte spor kulüpleri de taraftarlarına seslenebilmek için bu yeni iletişim aracından yararlanma yolunu seçmişlerdir. Bu çerçevede, spor kulüpleri web siteleri oluşturmuşlardır. 

Kulüpler, web sitelerinde, kendi kulüpleriyle ve kazandıkları maçlarla ilgili haber bölümleri de oluşturarak spor haberciliğine, kendi bakış açılarından bir katkı sağlamışlardır. Kulüplerin sitelerinde yer alan bu haber ya da duyuru bölümleri, taraflı bir bilgi verme özelliği gösterse de, kendi içinde bir haber verme işlevi yerine getirmesi bağlamında üzerinde durulması gereken bir konudur... 


Bu sitelerin haber işlevleri genellikle kulüp yönetimlerinin duyurmak istedikleri görüşler, özellikle sakat ve cezalı sporcuların durumları, başka kentlerdeki taraftar kulüplerinin açılışları, çeşitli konulardaki anketlerin sonuçları, kulüp yöneticilerinin gündem üzerine görüşleri gibi başlıklar içermektedir. Bu sitelerde yer alan başlıca konulardan biri de kulüplerin piyasaya sürdüğü çeşitli ürünlerin tanıtımı ve bu ürünlerin taraftarlarca satın alınması yönündeki duyurulardır. Sitelerde ayrıca fikstür, özellikle futbol takımınının çeşitli karşılaşmalarından görüntüler içeren videolar, geçmişteki başarılarını anlatan köşeler gibi kurumsal kimliği güçlendirmeye yönelik unsurlar da yer almaktadır. 
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SONUÇ

Türk basınında spor, geç gelişmesine karşın, toplumda yoğun ilgi görmüş bir alandır. Toplumdaki bu ilgi, internetin yaygınlaşması ile birlikte, spor haberlerinin internete de taşındığı görülmektedir. Bu çerçevede internetteki spor haberlerini düzenlemek üzere web editörleri, haber içeriklerini internete uyarlamak konusunda çalışmaktadır. Ancak, bugünkü koşullarla, basılı gazetedeki içeriğin internete uyarlanması sözkonusu olmamakta, basılı gazetede kullanılan haberler aynen (çoğu zaman harf hatalarıyla da)  web ortamına aktarılmaktadır. Oysaki internet için haberlerin yeniden “edit edilmesi”, belki yeniden yazılması söz konusu olmalıdır.

Türk basınındaki spor gazeteleri olan Fotomaç ve Fanatik gazeteleri de basılı gazetede yer alan haberleri aynen web ortamına koymakta, ancak, basılı gazetede yayımlanan her fotoğrafı internet ortamına aktarmamaktadır.

Sonuç olarak, internetteki spor gazeteleri, haber yayımcılığına farklı bir boyut getirmiştir. Bu spor haberleri sitelerinin geliştirilmesi ve web ortamındaki içerik sunum özelliklerine uygun haberler hazırlayarak kullanıcılara sunması gerekmektedir. 
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Fanatik Gazetesi, birinci sayfasından verdiği linklerle haberleri sunmakta ve açılan sayfada haberleri  sıralı biçimde vermeyi yeğlemektedir.





Fotomaç gazetesi tasarımında görüntü haritası yöntemini kullanmaktadır.
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