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OSMAN COŞKUNOĞLU (Cumhuriyet Halk Partisi Milletvekili)- (Kayıt yok)...benim de sizlere soracağım sorular var. Soru-cevabın ötesinde bir sohbet içerisinde bir anlayışa varalım ve Türkiye'de internetin ve bilişim sektörünün gelişmesi için gerekli olan, eksiğini çok hissettiğim siyasi iradenin daha güçlenmesi için neler yapabileceğimiz konusunda bir sohbet yapabiliriz.

5-10 dakika içerisinde ön sırada oturuyordum göremedim, fakat arkada bir sohbete tanık oldum. Geçen Mecliste galiba 160 kişi internete bağlıydı, şimdi bu dönem 80 kişi bağlıymış; böyle bir şey duydum, bu önemli bir veridir. Bu konuda az olduğunu biliyorum, bu konuda bazı girişimlerim var. O konuda neler yapabiliriz?.. Ben düşüncelerimi söyleyeceğim, sizler de katkıda bulunursanız memnun olurum.

Dediğim gibi, masanın öbür tarafındayım, şimdiye kadar “siyasiler şöyle yapmalı, böyle yapmalı” derken, şimdi muhtemelen bunlara ben muhatap olacağım ve iyi de olacak. Bu konuda fikirlerinize gerçekten ihtiyaç vardır.

İzin verirseniz, ben konuşmamın çerçevesini çizmek amacıyla, biraz akademik başlayayım. Ben uzun yıllar yurtdışındaydım, daha sonra Ortadoğu Teknik Üniversitesine döndüm. Dikkat ettiğim bir nokta var, bu tür panellere veya konuşmalara katıldığım zaman, sürekli duyduğum konu, başkalarının konuşmalarıyla ilgili, belki benim konuşmamla ilgili de yapılıyor, biz zaten 5 yıldır tartışıyoruz. Bu neden böyle oluyor?.. Hakikaten ben de onu fark ettim, sürekli aynı konular tartışılıyor. Benim bu konudaki görüşüm şudur: Türkiye'de döndükten sonraki 3-4 yıllık deneyimim içerisinde, konulara bir bütünsellikle yaklaşılması gerekli, aradaki ilişkileri görmek için parça parça yaklaşamayız. Fakat, o bütünselliğin tamamıyla ilgili fikirler beyan edip, çözümler üretmeye kalktığımız zaman, koskoca bir elmayı ısırmak gibi bir zorlukla karşılaşıyor ve evirip çeviriyoruz. Sorunları biraz da analitik ve parçalara bölmekte yarar var diye düşünüyorum. Yoksa, zincirleme olarak ekonomiden eğitime kadar, sorunların hepsiyle birlikte karşı karşıya kalıp, çok genel laflar etme durumunda kalabiliriz; bu saptamadan önce belirtmek isterim. 

İkincisi, daha çok normatif, yani “şöyle olmalı, böyle olması gerekir” türü sözler, hemen hemen herkesin anlaştığı sözler, buna kimsenin itiraz ettiği yok, hatta siyasi fark da yok. Meclise girmiş, girmemiş bütün siyasi partiler,  “birtakım şeyler şöyle olmalı, böyle bitmeli” diyor, hepsi aynı şeyi söylüyor zaten. Peki, fark nerede?.. Fark şurada ortaya çıkar: Bu normatif “şöyle olmalı, böyle bitmeli”den öteye geçmeyen dilekleri, sözleri eyleme dönüştürmek için gerekli mekanizmaları kurmaya kalktığınız zaman farklar ortaya çıkar; o mekanizmalar işte ayrıntılardır. 

Kocaman bir sistemin içerisinde genel olduğumuz zaman, o mekanizmalardan söz etmek söz konusu olmuyor. En basitini söyleyeyim, örneğin “hükümetin içerisinde nasıl bir yapılanma olmalı?” konusunda “bir bakanlık olmalı mı, olmamalı mı? Bakanlığın yararları ne, zararları ne? Bir müsteşarlık mı olmalı?” bu konu bile çok fazla tartışılmış olduğu halde, açıklığa kavuşmuş değildir. Açıklığa kavuşmaktan kasıt nedir?.. İlla birinin öbürüne üstün olmasını kanıtlamak değildir, berrak bir şekilde farkı göstermek ve bir tercihe sunmaktır. Bazen bir politikayı öbürünün önünde tercih ederiz. Bunu tercih ederken, bir şeyi seçerken nelerden vazgeçtiğimizi bilerek bunu yapsak, önemli olan budur, Pascal önemli bir sözü “her seçiş bir vazgeçiştir” Dolayısıyla, belli bir politika seçerken, bir şeylerden vazgeçiyoruz. İlla biri mutlak olarak öbüründen daha iyi değildir. Bunların berrak bir şekilde ortaya konması yönünde bazı eksiklikler gördüm. 

Bu çerçeve içerisinde, ben normatif “neler olmalı?” ve çözüm yolları üzerinde konuşmadan önce, kısaca bir durum saptaması yapmak istiyorum. Bu durum saptaması için önümde çeşitli dokümanlar var. Mesela, E-Avrupa bu aday ülkeleri de ne gibi kriterler öne sürüyor?.. Bunlara bakıyoruz, bu durum saptaması yapmak için bir ölçüdür. McCanel Internation her sene ülkeleri karşılaştırmak için bir durum saptaması yapmak ister, burada da birtakım ilginç görüşler var. Fakat, ben bunlar üzerinde durmak istiyordum, bu durumda vazgeçiyorum. 

Fakat, dikkatinizi çekmek istediğim “dünyanın en efektif politikaları” diye son bir rapor var. “e-ekonomi” diyor, ama e-ekonomi, e-toplum, E-Türkiye gibi uzantılarını da almak mümkündür. 19 Kasım 2002’de yayınlanmış Inseat, Avrupa’daki önemli bir araştırma kuruluşuyla bu Elen&Hamilton Danışmanlık Kuruluşunun ortak çabaları sonucu hazırlanmış olan İngiltere Hükümetinin yaptırdığı bir rapor var. Ben, bunlardan çok etkilendim ve bu rapor çerçevesinde bir çerçeve çizmek istiyorum, ondan sonra politikaları üzerinde biraz konuşmak istiyorum. 

O rapora göre, çok ilginç ayrıntılar var, bu zaman içerisinde girmemizde yarar yok, ama soru olursa gireriz. Çerçeveyi şöyle çizmiş ve ben buna katılıyorum, diğer bütün gördüklerimden kapsamlı ve daha kapsayıcıdır. Düşünmemiz gereken üç paydaş var; yurttaşlar, iş dünyası ve devlet. Bu üçünün de dengeli bir şekilde ve birbirleriyle paralel olarak ilerlemesi çok önemlidir. Bunu bastırmakta şunun için gerek görüyorum: Yurttaşlar, iş dünyası ve devlet. Unutmayalım ki, Türkiye'de yüzde 30’un üstünde, galiba yüzde 40’a yakını tarım sektöründe olan bir toplum var. Tarım sektöründe tamamen dışlayan, tarım sektöründeki yurttaşlara yönelik, hatta sadece ileri teknolojiyle ilgilenen sektörlere yönelik bilişim politikaları hatalı olur, kapsayıcı olması gerekir. Bu E-Avrupa kriterlerinin içindedir, tüm toplumu kapsayıcı olması gerekir. Yüzde 30-40’ı tarım sektöründe olan bir toplum için, bu sert bir gerçektir. İş dünyasının bilişim ve internette önemli gelişmeler kaydetmesi ve devletin biraz önce söz konusu olan hükümette dahil e-devlet gibi uygulamalar, bu üç paydaşı şu dört boyutta değerlendirmek çerçeveyi çiziyor: Birincisi, varolan ortamdır. Ortamdan kasıt siyasi irade ve önderlik, saydamlık, innovasyon kapasitesi ve innovasyona yatkınlık, sayısal okur-yazarlık, erişim maliyet ve kolaylığı bu ortamı tanımlıyor. Bu katmanda, bu yurttaşlar, iş dünyası ve devletin durumunu görmemiz ve politikaları geliştirmek gerekiyor. 

İkincisi, talep ve kullanım, yani toplumun, iş dünyasının veya devletin  talep etmesi, kullanma yoğunluğu ve kullanma sofidikasyonu -daha Türkçe bir terim bilmiyorum, kullanmada derinlik- bu talep ve kullanımı tanımlıyor. Hazır olmak İngilizce “prepared” denilen, paydaşlığın erişme yeteneği istek ve becerisi... 

Dördüncü katman da, bunun etkisi, yani yurttaşların davranışlarının değişmesi, kuruluş ve kurumların süreçlerinin değişmesidir. 

Eğer, Murat Bey de gelmiş olsaydı, ben bu çerçeve içerisinde şunu yapacaktım,: Bu çerçeve içerisinde sizlerin önünde ve sizlerle beraber “ilk iğneyi kendimize batıralım” diyerek, Türkiye Büyük Millet Meclisinden başlayarak, bu dört katmanda Türkiye Büyük Millet Meclisinin durumunu değerlendirecektim. Ben, yine bunu yapayım. Fakat, iş dünyası ve yurttaşlar için de ekleyeceğim şeyler var. Türkiye Büyük Millet Meclisine gireli bir ay oldu, görebildiğim kadarıyla önce ortama bakalım,  siyasi irade ve önderlik, bunu kim sağlar?.. Türkiye Büyük Millet Meclisi Başkanı sağlar ve tabii, siyasi partilerin baskısıyla sağlanır. Bu benim görebildiğim kadarıyla henüz yok. Bu ne demektir?.. Saydamlık, innovasyon kapasitesi, sayısal okur-yazarlık, erişim maliyet ve kolaylığı; bunların hepsi şu anda zayıftır. Türkiye Büyük Millet Meclisinden 1 megabitlik bir çıkışı var, bir konuğumuzun söylediğince 80 kişi bağlanmış durumdadır. O da beni şaşırttı, 80 kişi olmasına rağmen 1 megabitlik bir çıkış varsa, bayağı yavaş işliyor. Yavaş işlediğinden yakındım, bana söylenen “herkes bağlanmış olabilir” O anda 80 kişi bağlıysa, onu bilemem, bunları hepsi zayıf. 

Hazır olmak, yani erişme yeteneği istek ve becerisi; bu da zayıf, yani çok kişinin bu konuda bilgilenmesi gerekiyor. Bunu ben Bilişim Dairesi Müdürlüğünde dile getirdiğim zaman, yani “bunu yaymak için Türkiye Büyük Millet Meclisi içerisinde sizin bir çabanız var mı?” dedim, “hayır” dedi, fakat Amerikan Senatosundan benim de bildiğim bir örneği verdi. İnsanların birden bu işi öğrenmesini beklemek, kendi kendine beklemek belki de haksızlık, yardımcı olmak gerekir ki, öyle bir program da yok. 

Üçüncüsü, talep ve kullanım, yani bunu talep etmek, istemek, kullanma yoğunluğu sofidikasyonundan vazgeçtim. Dört etkisini şimdilik bir tarafa bırakalım, bunların hepsi zayıf olunca söz konusu bir etki de yok. Burada ne yapabiliriz, ne yapılabilir?.. Orada bir milletvekili olarak ben ne yapabilirim?.. Cumhuriyet Halk Partisi Grubunda gündem dışı konuşmalarla buna dikkat çekmek ötesinde şu yapılabilir: Birincisi, insanların bilgisayar almasına ve kullanmasına yardımcı olmak; bu Türkiye Büyük Millet Meclisinin Başkanlığı ve partilerin siyasi gruplarına düşer. İkincisi, bu da büyük ölçüde sivil toplum kuruluşlarına düşen bir görevdir. Bu iletişime, yani internete erişime bir vekilin ihtiyaç olarak hissetmesi için... Ben üniversiteden geliyorum, ilk çıktığından beri internet kullanıyorum, benim için doğal bir ihtiyaç, ama elbette herkes için doğal ihtiyaç değildir. Bugüne kadar hiç kullanmış bir milletvekiline “ben bunu kullanmalıyım” isteğini nasıl verebiliriz?.. Retorik bir soru, yani sadece ortaya atılmış bir soru değil. Bu konuya gerçekten merak ediyorum, bu konuya sadece “kullanmıyorum efendim” demek yerine, “neden kullansınlar?” sorusunu sormam önemlidir; buna yanıt bulmak zorundayız. Ben, kısmen yanıtımı söyleyeyim, ama sizlerin de bu konuya katkıda bulunması, bir sivil toplum örgütü olarak, bu dünyada iş yapan kişiler olarak, sizin de bu noktada bazı katkılarınız olması gerektiğine inanıyorum. Neden kullansın?.. Eğer, kaliteli bir içerik bulursa, işini daha hızlı yapmak olanağı bulursa, kullanmak için eğilimi artacaktır değil mi?.. Bu ortam var mı?.. Ben göremedim, yani tartışma siteleri var, rezalet, şimdi toptan siliyorum. Milletvekili olmadan görmediğim birtakım siteler var, abone mi oluyoruz, nasıl oluyor; onu da bilmiyorum. Önce “hadi düzelir” dedik; rezalet, ne bir bilgi veriyor, ne bir şey veriyor, öyle saçma sapan şeyler. Bunlar insanın hevesini kaçırır veya küfürler şunlar, bunlar falan, bilmiyorum ben görmedim ama varmış. 

“Niye istesin?” sorusuna devam edelim, kaliteli ve işini daha iyi yapacağı bir içerik; bu konuda Türkiye'de bir eksiklik görüyorum. İçerik geliştirmede de sivil toplum kuruluşlarına çok görev düşüyor. Tabii, belli hükümet politikaları var, bunların geliştirilmesine destek olmak gerekir. Fakat, bu konuda büyük bir eksiklik görüyorum. Bakın, İngiltere’de çiftçiler arasındaki internet kullanım oranı Fransa’da internet kullanım alanının üstündedir. Fransa’nın toplamıyla, İngiliz çiftçisini, köylüsünü karşılaştırsak, İngiliz köylüsü daha çok internet kullanıyor. Neden?.. İngiliz köylüsü daha mı sofistike, daha mı entelektüel, daha mı teknolojiye yatkın?.. Hayır, İngilizce içerik çok zengin, kişi tarımı için daha ucuz traktör bulmak, tarımı daha iyi yapabilmek için içerik buluyor da o yüzden daha çok kullanıyor. Dolayısıyla, ucuzluğun, şunun, bunun ötesinde, içerik zenginleştirmeyi son derece önemli görüyorum; en azından “Neden kullanmıyorlar?” sorusunu haklı kılmamak için. Bu içerik sağlanması gereken bir noktadır. Bu içeriği, tabii sadece sivil toplum kuruluşları da sağlayacak değildir. 

Benim, Cumhuriyet Halk Partisi Grubunda yaptığım ve bu Salı günü grupta tekrar ısrarla yapacağım şey şudur: Meclisteki gelişmeler bazen çok hızlı olabiliyor, o hızla milletvekillerinin bilgilendirilmesi mümkün olmuyor, “İşte bilgilendirilmedik de ondan” diye birkaç kere mazeret söylendi. İnsanlar internete bağlı olsa çok daha hızlı olur. Tabii, kağıtla oradan oraya faks bile olsa geliştirmek zor oluyor. Onu önereceğim, o zaman karşı argüman şu: “İnterneti olmayan, bağlanmayan, bilmeyen ne yapsın?” Bilenler en azından bir avantaj sağlasın. Bu, öğrenmek için zorlayıcı bir unsur olması bakımından da önemlidir. Dolayısıyla, bu istek ve talebi yaratmak, yani olaya arz ve talep yönünden bakılırsa, ben konularının daha çok arz yönünden işlendiğini görüyorum. Arz yönünden işlenirken de eksik işleniyor, içerik arzı yönünden fazla işlenmiyor. 

Bu yönde başka neler yapılabilir ki, kullanmak zorunluluğunu keskin bir ihtiyaç olarak istesin. Benimki alışkanlık, 20 yıla yakındır kullanıyorum. O sırada Amerika’daydım, internet Türkiye'ye biraz geç geldi, ilk çıktığından beri kullanıyorum, web çıkalı 10 yıl oldu, yani 10 yıldır kullanıyorum, alışkanlık haline gelmiş. Sizlerin birçoğu için bu böyledir, ama “hayatında ilk defa karşılaşan neden bunu kullansın?” konusunda yardımcı olmak gerekir diye düşünüyorum. Bu konuda benim üstüme düşüp de, yapabileceklerim konusunda aklıma gelen tek şey, grupta bunu söyleyerek ve Meclis Başkanının dikkatine getirerek, en azından bilenleri avantajlı duruma getirirsek, Meclis içi haberleşmede bilmeyenlere de bir motivasyon olur. Bunun ötesinde sizin ekleyebileceğiniz, benim yapabileceğim veya bence sivil toplum örgütlerinin içerik sağlama konusunda önemli katkıları olabilir, benim de önerim budur.

Konuyu kısa ve bu yönüyle tutmak istiyordum ki, bir tartışma ortamı olsun. Gelmiş olsaydı, bu noktada Hükümet politikalarına değinecektim. 

Onun yerine Türkiye çapında bir noktaya dikkat çekmek istiyorum. Bir bakanla geçen dönem, ben akademisyen olarak katıldım, onun bir ifadesi beni çok şaşırtmıştı, “efendim, Türkiye'de önce zihniyet değişmeli ki, ondan sonra internet, bilişim, e-devlet kullanılsın” “Hangi zihniyet değişmeli?” sorum biraz havada kaldı, yani pek yanıt veremedi. Evet, bir zihniyet değişmeli, onu çok yoğun vurgulamak istiyorum. O değişmesi gereken zihniyet de şudur: Bu konunun ekonomik politikalarıyla ilgili olan kısmıdır. Türkiye ekonomisi, maalesef bir çıkmaz içerisinde ve ekonomiyi o çıkmaza sokan nedenler üstünde ısrar edildiği için bir fasit daire içindedir. Ben, aynı zamanda Plan Bütçe Komisyonundayım ve bu Hükümetin de böyle bir eğilimini olduğunu şimdiden hissediyorum. Ayrıntılara girmeyeceğim, dediğim gibi siyasi şeye dökmek istemiyorum. Türkiye'de değişmesi gereken zihniyet şudur: “Ekonomi” denildiği zaman, sadece para politikaları ve mali politikalar değildir, rekabet gücüdür. Rekabet gücü açısından baktığımız zaman, rekabet gücü kazanmaktır. Olaya rekabet gücü açısından baktığımız zaman, bir ürünün, şu ürünün rakiplerine göre daha üstün olması, rekabet gücü olması nasıl mümkün olabilir?.. Kabaca konuşursak, bu ya fiyatla olur, yani bu “daha ucuz” diye olur ya da değerle olur, yani bu “daha değerli” diye olur. Bir şey nasıl daha değerli olur?.. İşte o marka olur, çok kaliteli olur, öbürlerinin yapamadığı şeyleri yapar vesaire. 

Türkiye'deki ekonomi politikaları daima daha ucuz olma yönünde gelişmiştir. Rekabet gücü kazanmak için daha ucuz olması; bu da eski bir alışkanlığın maalesef sürdürülemeyecek bir noktaya gelmiş olmasının farkına varılmamasındandır. O eski alışkanlık da, ucuz işgücüdür. Türkiye, daima ucuz işgücü ile rekabet etme iddiasındaydı, fakat şimdi Vietnam’da, Çin’de çok daha ucuz işgücü var. Onlarla ucuzlukta rekabet edemeyeceğimize göre, ucuz türü rekabetten tamamen vazgeçmek söz konusu değil, daha pahalı, değerli rekabete geçmemiz lazım. Bir ürünün veya hizmetin daha değerli olması bilgiye dayanır. Sadece altından yapılmasına, yani malzemeye değil, bilgiye, innovasyona, marka yaratma gibi becerilere dayanır. İşte bu beceriler ve bu ekonomi politikası, çok önemli bir zihniyet değişikliği sadece hükümette değil, sanayicimizde de gerekiyor. Sadece ucuz arsa, ucuz enerji, ucuz işgücü vesaire​ ile Türkiye bir yere gidemez. Elbette bunlar gerekli, ben “gereksiz” demiyorum. 

Benim akademisyen olarak yaptığım bir araştırmada, OECD ülkeleri belli bir noktaya doğru hepsi yakınsarken, Türkiye bambaşka bir yere gidiyordu. Türkiye aynı ligde değil, çünkü Türkiye ucuzlar ligindedir. Ucuzlar liginde de geri kalıyoruz, çünkü Çin bizden çok daha ucuzdur. Bunu olağanüstü önemli görüyorum. Bu “ucuz” anlayışından çıkıp, “değerli” anlayışına geçmesi gerekir. “Bilgiye, yaratıcılığa, innovasyona dayalı değer yaratmak” dediğimiz zaman, bilişim sektörü nasıl endüstri devrimi olduktan sonra, demiryolları, karayolları o endüstriyel devrimin besleyicisi, genişlemesini sağlayıcısı olmuşsa, “bilgiye dayalı ekonomi” dediğimiz zaman da, bunun altyapısı olan internet ve diğer enformasyon ve iletişim teknolojileri o önemde bir destek olacaktır. 

Sanayicimiz ve diğer iş dünyası internete neden ilgi duysun?.. Eğer, bilgi üzerine veya daha değerli ürün üzerine rekabet etme anlayışı yerleşirse zorunlu olarak duyacaklardır; sanayi devriminde demiryollarına ilgi duyulması gibi zorunlu olacaklardır. Dolayısıyla, bu zihniyetin gelişmesini çok önemli görüyorum. 

Dediğim gibi gıyabında eleştiri yapmayacaktım, fakat bu noktada Hükümeti çok ciddi olarak eleştiriyorum, hâlâ açıklanmış olan Hükümet politikaları “ucuz” üzerine rekabete destekleyen niteliktedir. Hükümet Programının tek yerinde bilim, AR-GE, teknolojik üretmek geçmiyor, ama ucuz şu, ucuz bu geçiyor. Bu yanlış yönden, Türkiye'yi bu noktaya getirmiş yönden bir an önce çıkılması, ülkenin ekonomisi açısından olayları, yani rekabet gücünü daha değerli bilgiye dayanır düşündüğümüz zaman, tekrar ediyorum tıpkı sanayi devriminde nasıl insanlar altyapı olarak zorunlu olarak demiryollarına ihtiyaç duyduysa, daha değerli ürün yönünde rekabet etme anlayışı egemen olduğu zaman, insanlar internet dahil daha çok bilişim altyapısına, ​tüm enformasyon ve iletişim teknoloji altyapısına ihtiyaç duyacaktır. Önemli olan, insanların kullanmamasını eleştirmek değil, neden kullanmadığını anlayarak, o kullanmamanın nedenini ortadan kaldırmaktır. 

Ben, bu konuyu sadece Türkiye Büyük Millet Meclisi konusuna sınırlayacaktım, bu vesileyle ekonomi konusunda da bu anlayışı tekrar vurgulamak isterim, ekonomi anlayışımız “ucuz” üzerinedir. Ucuz üzerine rekabet edilebilir, ama o ucuz yaratıcılık, innovasyonun sonucunda ucuz olursa, ucuz işgücü değildir. Avrupa’da, Amerika’da da tekstil sektörü var, bizim tekstil sektörümüz onlarla ucuz işgücüyle mi rekabet ediyor?.. Bu anlayışın, ekonomide rekabet gücünün ön plana çıkması, “rekabet gücü” denilince de sadece ucuzun akla gelmemesi, ucuzun akla gelecekse de bu yine innovasyon yoluyla olmalıdır.   

Son olarak iki örnek vererek bunu somutlaştırmak istiyorum. Birincisi, Türkiye’ye bir yatırım söz konusuydu, bir bürokrattan duydum, o ne oldu; bilmiyorum. 2 milyon dolarlık bir yatırım, Havana purosu yapılacaktı; 1 milyon dolar Küba, 1 milyon dolar Türkiye koyacakmış. Ben dedim ki “Küba’nın, Türkiye yatıracak 1 milyon doları nerede varmış?” “hayır, onlar 1 milyon dolar değerinde Havana Purosu yapma bilgisini sunuyorlar” biz 1 milyon doları cebimizden çıkarıp yatırıyoruz. Basit bir örnekle, burada iletişim altyapısı yok, fakat onunla ilgili de bir örnek vereceğim. Bu bir mentalite, Türkiye Hacı Ağa gibi cebinden parayı çıkarıp sayıyor, adam getiriyor önemli bir konuda bilgisini koyuyor. 

Bizi daha yakından ilgilendiren bir örnek vereyim. Firmanın adını vermeyeceğim, büyük bir firma, oto yan sanayinde dünya devlerinde biridir. Türkiye'de yatırım yapmayı düşündü, Türk oto yan sanayi çok gelişti; bunu ben akademisyen olarak biliyorum. Dediğim gibi, 1 aylık politik hayatımda fazla deneyimim birikmedi. Türkiye'de yatırım yapacaktı, vazgeçti. Neden?.. Ucuz arsa, ucuz enerji, ucuz işgücü bulamadığından mı vazgeçti?.. Hayır, tam zamanında üretim yapabilmek için çok hızlı veri alışverişi yapabileceği altyapının Türkiye'de olmamasından dolayı vazgeçti. Resimler çizilecek, gönderilecek, gelecek, onlar düzeltilecek, bunun  çok hızlı işlemesi lazım. Yoksa, bizim oto yan sanayimizi beğendiler. Ama o haberleşmeyi, o iletişimi sağlayabilecek altyapı olmadığı için vazgeçtiler. Bunlar gözden kaçıyor, çok vurguladıysam bağışlayın, bunu çok vurgulamak gerekiyor. Hatırlayacaksınız, bir yabancı yatırımcı geliyordu, adı gerekli değil, o zamanki Cumhurbaşkanı “yabancı yatırımcı gelsin de, köşkün arka bahçesini bile veririm” demişti, yani hâlâ ucuz arsa vererek, şununla, bununla yabancı yatırımcı çekmeye çalışıyoruz, ama çekemiyoruz. 

Bugünün önemli altyapısı bilişim altyapısıdır. Bunu ne kadar söylersek söyleyelim, buna zorlanabilmesi için rekabet gücü olarak düşünmek; rekabet gücünde de, daha değerli olarak düşünmek gerekir. Bu yönde bir sivil toplum baskısı olması gerektiği kadar, politikaların da olması lazımdır. Size, Cumhuriyet Halk Partisi Programında yer alan somut bir politikayı söyleyeyim, örneğin ucuz arsa falan teşviki değil, bir firmanın çalıştırabileceği, ama çalıştırmakta güçlük çektiği bir üst düzey mühendisin maaşını kısmen devletin ödemesi; bu gibi teşvik enstrümanları da vardır. İsveç’te bilgisayar çok yaygın, bunun nedeni ucuz bilgisayar değildir. Devlet çok akıllı bir vergi politikasıyla, işyerlerinin çalışanlara bilgisayar verince girmiş olduğu masrafı sübvanse ediyor; bu da akıllı bir politikadır. Bu gibi politikaları ortaya çıkarıp sürmek, siyasetçilere düştüğü kadar, bu gibi somut önerilerle gelmek sivil topluma ve iş dünyasına düşüyor kanaatindeyim. 

Ben. söylemek istediklerimi zamanın bolluğu nedeniyle biraz daha uzatarak. bu bilgileri verdikten sonra, sorular varsa soruları almak isterim, öneriler varsa önerileri almak isterim.

Beni dinlediğiniz için teşekkür ederim. (Alkışlar)

AHMET ESKİN- Teşekkürler Sayın Vekilim.

Söylediklerinize yüzdeyüz katılıyorum. Yalnız bir noktada konuyu bırakmış gibi geldi. Değer üretmek yetmez, yani ülkemizde değer üreten birçok kuruluş var, buna rağmen biz çemberi kıramıyoruz. Marka olmak, katma değer satmak, ülkenin marka olmasıyla mümkündür. Eğer, siz ülkeniz olarak kötü bir markaysanız, buradaki kurumlarınız ne kadar innovatif olurlarsa olsunlar, ne kadar yaratıcı olurlarsa olsunlar, dünyanın gelişmiş ülkeleri çemberi içinde yer alamazsınız, yani çeşitli şekillerde dışlanmış olursunuz. O bahsi geçen altyapı eksiklikleri vesaire, zaten sizin ülke olarak marka olmayışınızın bir tezahürüdür. Bir ülke olarak marka olmak gibi bir hedefiniz olsa, zaten önceliği o altyapıya verirsiniz, önceliği işte gidip banka hortumcularına vesaire vermezsiniz. Ülke olarak marka olmanın ne olması gerektiğini konuşabilmemiz gerekiyor. Bu çok hassa bir konu, bunları konuşamıyoruz. Burada bir sürü hassasiyetler giriyor, öyle bir yere geliyor ki, Cumhuriyet Halk Partisi bile yılların “Cunta Anayasasını” savunabilir bir duruma düşebiliyor. Bu çemberleri kıramadığımız sürece, biz ülkemizde bu kadar değer üretebilen birikime rağmen hiçbir şey elde edemiyoruz, kıvranmaya devam ediyoruz, hakir görülüyoruz, vatandaş olarak kendi ülkemizde de hakir görülüyoruz, yurtdışına çıktığımız zaman da hakir görülüyoruz. Bizi sadece dış gümrüklerde hakir görmüyorlar ki, kendi devletimiz de hakir görüyor. Buradan hareket edersek bir şeyler üretebileceğiz, yoksa bu innovasyonu, değeri, katma değeri kendi aramızda konuşup dururuz, heyecanlı da olur, ama hiçbir yere varamayız. Artık, hassas olan şeyleri konuşmayı becermek zorundayız, buradaki söylemi yakalamak zorundayız. Niye bu çemberi kıramadığımız konusunda, eğer sizler vekillerimiz olarak, bu işte dokunulmazlığınız var, öncülük ederseniz daha kolay olacaktır. Ama bence sizler, daha fazla top çeviriyorsunuz gibi bir his var.

Teşekkür ediyorum.

OSMAN COŞKUNOĞLU- Bizler ne çeviriyoruz, ben 1 ayda ne çevirdiğimi öğreneyim. Orada tabii o son laf lüzumsuzdu. “Cunta Anayasasını destekliyor” lafı da hem lüzumsuz, hem de yanlış bir laftır. Ama marka konusuna değineyim.

Size bir olay anlatayım. Ben, doktoramı yapmak için Amerika’ya 1973 yılında gittim. Yurda girdim, orada bir Amerikalıyla tanıştım, ertesi gün odanın ihtiyaçlarını almak için büyük bir mağazayı gittik. Böyle Real gibi büyük bir mağaza, Türkiye'de o zamanlar görmemiştik. Odanın ihtiyacı nedir?.. İşte çalar saat, küçük bir radyo falan, onları alacağım. Radyolara bakıyorum, gelen elektrikleri gösteriyor, öbürleri rafta güzel güzel duruyor, bir de köşeye itilmiş, sıkıştırılmışlar var. “Onlar ne?” dedim, “onlar Sony canım, Japon malı” dedi, elinin tersiyle itti. Politikacıyı çok kolay eleştiren girişimcilerimiz, sanayicilerimiz, aynı kolaylıkla marka olunacağını zannediyor. Bunun çok örneklerini biliyorum, akademisyen olarak tanık oldum, bunları uzun uzun saymayayım. Marka olmak... Thomas Edison’un meşhur bir lafı vardır, önce İngilizce söyleyeyim “genius is one percent in reflection, ninety nine percent perspiretion” yani “dahi olmak, yüzde 1 ilham, düşüncedir, yüzde 99 terlemektir” Bu sabırla Sony nasıl marka oldu?.. Uzun süre kaliteli mal üretti, ondan sonra oldu. Evet, bu sabrı hatırlatmak istedim.

Prof. Dr. MEHMET ALİ KÖLPINAR- Ben de çok teşekkür ederim.

Aynı zamanda hobi olaraktan bizim İstanbul 3. Seçim Bölgesi, 11 ilçemiz ve milletvekili izleme komitemiz var. Bu komitemizin çok güzel bir web sayfası var, daha sonra size takdim edeceğim. O web sayfasına girince 19 ve 20. Dönem milletvekillerimizin çalışmalarını ve ekstradan da önerilerimizi bulacaksınız, 350 sayfaya yakın bir bilgi var. 4 milyon kişinin internet kullandığı bir ülkede, milletvekillerinin de bunu cazip görmemeleri normal, bu bir etki-tepkidir. Siz, seçmeninizin sayısı ne kadar çok olduysa, o bölgeye yönelirsiniz.

Bunu söyledikten sonra demin dediniz ki, “biz bu milletvekillerini nasıl özendireceğiz?” İnternet ortamında STK’ların haberlerine erişiyor musunuz veya otomatik olaraktan size geliyor mu; bilmiyorum. Eğer, gelmiyorsa, e-mail adresinizi verirsem, size de çok kaliteli davetler, toplantılar, etkileşimler, sizi de oraya davet edecek pozisyonları bulabilirsiniz.

İkincisi, bu milletvekillerimizin bu işe mecbur edilmesi için Seçim Yasası ve Siyasi Partiler Yasasının değişmesi lazım. Milletvekili kendi bölgesindeki seçmene karşı sorumlu olmalı ki, onunla iletişim kurmaya kendini mecbur etsin. Sadece lidere karşı sorumlu olduğunu hissederse, kendi bölgesine de gelmiyor, kendi bölgesindeki sorunlara da hiçbir iletişim kaynağıyla erişmek istemiyor. Eğer, bunu organize edebilirsek iyi olur.

Sonra dediniz ki, “önce zihniyetin değişmesi, sonra internete erişilmesi gerekiyor. Zihniyetin değişmesinin iletişimle mümkün olacağına inanıyoruz ve iletişimde ise en süratli internettir. Eğer, biz interneti ne kadar yaygınlaştırırsak, zihniyeti de o kadar kolay değiştirebiliriz. 

Efendim, bir de bir şeye sevindim, sizin Bütçe ve Plan Komisyonuna üye olmanız. Biliyorsunuz, her 4 yılda seçim söz konusu olduğu vakit, seçmen listelerinin güncelleştirilmesi, seçimin yapılması için 20 milyon dolar civarında bir paraya ihtiyaç görüldü ve yıllardır da bu tamamlanmaz. Sizden rica ediyorum, acaba bu dönemde seçimin daha uygun ve çağdaş olması için, madem Bütçe ve Plan Komisyonundasınız, bu işe bir el ataraktan bir daha o şikayetlerin olmamasını sağlayabilir misiniz?

Bunu söyledikten sonra, sizin işiniz gerçekten çok zor. Bir Sosyal Demokrat olaraktan öncelikle CHP’nin bu işte avantajlı olacağını ümit ediyorum. “Neden?” diyeceksiniz, çünkü bu seçim sonuçlarını irdelediğimiz zaman, CHP açısından kötü bir şeyle karşılaştık. Bütün eğitimli ve zengin kesim CHP’ye oy verdi. Maalesef, fakir ve az kültürlü kesim ise AKP’ye oy verdi. Bu dünyada tam tersine, yani fakir ve az eğitimli kişi demokrat kesime yönelmesi gerekirken, bizim ülkemizde tam tersinedir. Acaba, bunu değiştirmek için bu internet olanaklarından başlayaraktan, ne gibi bir plan, program düşünüyorsunuz? Onu merak ettim.

Teşekkür ediyorum.

OSMAN COŞKUNOĞLU- Teşekkür ederim.

Çok güzel noktalar. Birinci sıradan geleyim, çok güzel sivil toplum kuruluşları var. O zaman benim otomatik olarak üye olmam lazım. Ben bazılarına üyeyim, resmen rezalet. Bir akademisyen olaraktan meraktan E-Meclis’i izliyordum, fena değil, ama siyaset gündemi midir nedir o; bilmiyorum, rezalet bir içeriği var, ne olduğunu ben bile bilmiyorum. “Sıradan”dan kastım, internetle haşır neşir olmamış milletvekili bunları nereden bilsin?.. Bunları gündeme getirmek, sivil toplum örgütlerinin görevidir diye düşünüyorum. En azından Batı uygar ülkelerinde bu böyle oluyor.

İkinci soru, “Seçim Yasası ve Siyasi Partiler Yasası değişsin ki, milletvekilleri seçmeninden sorumlu olsun, birkaç kişiyle değil” Bu, Türkiye'nin, Türk siyasetinin gerçekten çok ciddi bir sorunudur. Biraz bunun nedenlerine inelim. Ben “siyasette yeniyim” derken, bu tür siyasette yeniyim, yani ilk defa aday oluyorum. Fakat, Cumhuriyet Halk Partisinde çeşitli kademelerde teknik danışman olarak çalışa gelmişimdir. Cumhuriyet Halk Partisi 1997 yılında 28 Şubattan sonra kurulan Anasol Hükümetini dışardan desteklemeyi birkaç koşula bağlamıştı. Bunlardan biri, 8 yıllık eğitimdi ve onu bastıra, bastıra, bir sürü sivil toplum örgütünün CHP aleyhine “ya Hükümeti niye sıkıştırıyorsun?” demesine rağmen Allah’tan geçirtti. Cumhuriyet Halk Partisi o konuda ısrarlı davrandı, Hükümete bastırdı ve o yasayı geçirdi; 1 sene ertelenseydi, çıkmayabilirdi. 

Orada Cumhuriyet Halk Partisinin bastırdığı bir diğer yasa da, Seçim Yasasıydı. Seçim Yasasında Cumhuriyet Halk Partisinin önerisi, 1997’den beri şudur: Bir bölgede ek sayıda milletvekili çıkıyorsa... Ben Uşak Milletvekiliyim, Uşak’ı anlatayım, 3 milletvekili çıkarır. 3 milletvekili çıkarıyorsa, 6 milletvekili adayı belirlensin ve 6 aday böyle bir sırayla değil, rasgele dizilsin, alfabetik kurayla vesaire, o 6 kişi içinden halk seçsin. Cumhuriyet Halk Partisi 1997’den beri bu yasa değişikliğini önerir, ama ben herhangi bir aydınımızın veya sivil toplum kuruluşumuzun kalkıp da bunu desteklediğini duymadım. Böyle bir kompleks de seziyorum, yani “aman, CHP’nin bir şeyini desteklersek, CHP’li gibi görünürüz, Allah şey yapsın bu politikacıları” gibi veryansın etmek bizde çok modadır. Bunun izlerini, bu kompleksleri etrafımda, ODTÜ’de falan görürüm. Bir şey olduğu zaman desteklemek lazım ki, o doğru devam etsin, ondan sonra “bu doğru yapılmıyor” diye şikâyet hakkımız kalmaz.

Üçüncüsü, Plan ve Bütçe Komisyonuna seçilmem. Evet bu hakikaten yerindedir, seçimler yaklaşırken, kaynakların doğru dürüst olması ve bu seçimlerin doğru dürüst yapılması için, evet çok haklısınız onu bir görev olarak alacağım. Bunu zaten nüfus sayımı sırasındaki rezaletten daha önce konuşmuştuk.

Dördüncü değindiğiniz konu, “Türkiye'de dibe vurmuş yurttaş AKP’ye hatta Genç Partiye gitti, daha eğitim görmüş, durumu daha iyi olan yurttaş CHP’ye oy verdi, bunun tersi olması lazım” Tam tersi olmaz, daha iyi eğitim görmüşlerin oyunu aldığımız için, biz Cumhuriyet Halk Partisi olarak gurur duyuyoruz, yani ondan vazgeçmek istemiyoruz. Buradaki sorun şu: Dibe vurmuş, yoksulluk içerisinde olan, özellikle varoşlarda veya kırsal yörenin bazı kesimlerindeki yurttaşlar... Ben, siyaset bilimci değilim. Fakat, birkaç siyasal bilimciyle oturup ciddi olarak konuşunca, bunun analizinden şu ortaya çıkıyor: Bu hatayı ben de yaptım, seçim platformunda yurttaşa dedim ki, “ülkenin ve kendi kaderinizle kumar oynamayın, AKP bir kumardır, bunu kendileri de biliyor ki, bırakın Türkiye'yi, bir mahalleyi Genç Partiye verseniz, o mahalleyi yönetecek kadrosu yok” Ona hiddet ve tepkiyle oy veriyor, bir beklentiden değil. Beklentisi var, “bize cep telefonu verirse” falan diye. Siyaset, ülke ekonomisi maalesef, o kadar dibe vurmuş ki, benim seçim sathım halinde söylediğimin tam tersine toplum kumar oynamaya hazırdı ve kumar oynadı; tıpkı Hitler öncesi Almanya gibi, Hitler de bir kumardı. “Şu zarı atayım, düşeş gelirse ne ala, yoksa ben zaten batmışım, bundan daha fazla nasıl batarım” yani halk gerçekten korkunç çaresizci, korkunç bir durumdaydı. Bu, alenen bana da söylenmiştir. DSP’ye o vermiş olanların bir çoğu AKP’ye oy verdi, “sizi de gördük” diyor bana, yani “solu gördük, şansımızı deneyeceğiz” dedi, “yahu, başbakanı belirsiz, şudur, budur, falan” dedim, “bundan daha kötü olamayız, deneyeceğiz” dedi, bunu seçim sathım halinde kırsal yörelerde ve varoşlarda çok sık duydum. 

“Bunu bilişim yoluyla nasıl terse çevirebiliriz?” bizim de sorduğumuz çok güzel bir sorudur. Yanıtı tahmin edebileceğiniz gibi, çok uzundur. Fakat, sürekli bir iletişim kurmak ve konuşmamın ilk başında da söylediğim gibi bilgi tarımda da kullanılmalıdır. Geçmiş ucuz politikalar, tütünde işte “kim ne veriyorsa ben 5 000 fazlasını veriyorum” deyip geçiyordu Demirel: bu gibi politikalar sonucunda buraya geldi. Bizim çok iddialı bir tütün politikamız vardı. Mesela, benim bölgemde tütün çok olduğu için... Ben dürüstçe ve büyük protestolara rağmen, “tütün kotasını koyacağız” dedim “neden, ama şudur, budur”  “Ama size bilgi getireceğiz ki, daha katma değeri yüksek ürünler, örneğin seracılık, kekik üretimi, o arazide kekik olur” dedim “ben nereden bileceğim kekik üretmeyi?” dedi, “işte o bilgiyi getireceğiz” dedim. Biz bilgi vaat ettik ve bu. kırsal yörede o kadar esotelik de kaçmadı, ben bunları söyledikçe halk bunu ilgiyle izliyordu. Onlar farkında ki, “tütüne kim ne verirse ben 5 000 lira fazla veririm” anlayışıyla bu noktaya geldiler. O verilen 5 000 lira farkı da daha sonra onun cebinden çıkıyor, halk bunu anladı, ama alternatif istiyor. Alternatif olarak “size seracılık, kekik, bunun için gerekli bilgiyi getireceğiz” işte bilgi sunmak için “Atatürk Orman Çiftliğini Atatürk yapmıştır” vesaire gibi örneklerle anlattığım zaman bu bir etki yapıyordu. Bu şekilde bir çabaya devam edeceğiz ve internetin kırsal yörelerde de, varoşlarda da hızla yayılması için çeşitli projeler söz konusudur. Mesela, komünite projeleri var, işte çeşitli ülkelerde uygulanıyor. Onun yaygınlaşarak, insanların bilgiye erişerek değer üretmesi, mesela tarım sektöründe çok önemlidir. Yoksa, böyle tarımda destek fiyatlamalarıyla, dünyayla rekabet edemeyiz.

Kısa bir cevap verdim, çok güzel bir soruydu, hâlâ düşünmeye ve üretmeye devam ediyoruz, katkılara da çok memnun olurum.

OTURUM BAŞKANI- Ben burada keseyim, çünkü vaktimiz doldu.

Bir açıklama yapmam şart, Murat Mercan hâlâ gelemedi, ama gelecek. Dolayısıyla, akşam kokteylden önce saat 6-7 arasında bir oturum var. 6 civarında ilan ederiz, bir şekilde duyururuz, Murat Mercan’ı konuştururuz.

Meclisteki internet kullanımı konusunda bir açıklama yapayım, 160’dı, 80’e düştü. Ben, Meclis toplanmadan önce seçimden sonra, bilgi işleme yazdım, birkaç öneride bulundum. Sonra adresleri de sordum, yani “yeni adreslerde kimler var?” diye. Benim bir siyaset listem var, orada bulduğum adresleri site yaparım, arada bir “konferanslar var” diye haber veririm. Orada öğrendiğim, şu andaki 80 kişi, eski Meclisten kalanlar. Meclis Bilgi İşlemin sistematik bir çabası yok; “yapmak istemiyorlar mı, yapamıyorlar mı?” ayrı mesele, kadroları biraz zayıf, insan sayısı olarak biraz azlar. Ama onlara bir eğitim verme çabaları yok, gidip her birine “sizin adresiniz nedir?” diye sormuyorlar ya da “size e-mail hesabı açalım mı?” sorusunu soracak durumda değiller. Kendi hesabı olan yerler, “bana hesap açın” diyenlerin adresleri söz konusu sayıdır. 

Bir de şey var tabii, Mecliste milletvekillerinin çalıştığı ofisler olan halkla ilişkiler binasında falan, yerel ağ çalışıyor, yani e-mail hesabı almadan da, interneti kullananlar var, yavaşlık ondandır. İdari kadrolar da kullanıyor, tabii onlar sayılmıyor. Bir de herhangi bir ofiste bilgisayar varsa oradan internete çıkıyorlardır. Meclise girip de, bir bilgi işleme kayıt yaptırmak da gerekmiyor, yavaşlama sebebi odur.

Bu salonda bundan sonra “Elektronik Seçim Oturumu”, ondan sonra “Telekom Sektörünü Nasıl Rekabete Açarız Oturumu”, ondan sonra “E-Ticareti Oturumu” var. Yan salonda “E-Türkiye” konusunda bildiri var.

Bu arada Murat Mercan’ı konuşturacağız, biz size duyuracağız.

Teşekkür ediyorum.
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